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КИРИШ 

 

Мавзунинг долзарблиги. Сўнгги йилларда туризм жаҳон 

иқтисодиѐтининг юқори суръатларда ривожланаѐтган сектори ва йирик 

экспорт саноатига айланиб бормоқда. Туризмнинг миллий иқтисодиѐт 

ривожланишида тутган ўрни нафақат унинг юқори даромад келтириши, 

балки меҳнатталаб саноат иш ўринларини яратиш орқали бандлик 

муаммосини ҳал этишга ижобий таъсир кўрсатиши, табиий ва маданий 

муҳитни асраши орқали барқарор ривожланишни таъминлашда асосий роль 

ўйнаши ҳамда халқлар ва миллатлараро тотувликни таъминлашга сезиларли 

ҳисса қўшиши билан ҳам белгиланади. 

Туризмнинг миллий иқтисодиѐт учун аҳамиятини оширувчи яна бир 

жиҳат шундан иборатки, у йирик миқдорда молиявий ресурсларни жалб 

этади, мазкур ресурсларнинг айланиш тезлигини оширади, инвестиция 

фаоллигини яхшилайди, шунингдек, транспорт, савдо, саноат каби 

иқтисодиѐтнинг бошқа тармоқлари ривожланишига рағбатлантирувчи таъсир 

кўрсатади. 

Жаҳонда ва жаҳоннинг кўплаб мамлакатларида туризмнинг ижтимоий-

иқтисодий ривожланишда тутган роли ўсиб бораѐтган бир пайтда Ўзбекистон 

ва мамлакатимиз минтақаларида туризм ривожланишининг ҳозирги ҳолати 

қатор зиддиятлар билан тавсифланади. Бир томондан, Ўзбекистон бой 

табиий-географик ва тарихий-маданий ресурсларга эга, мамлакатда кўп 

укладли туристик-рекреацион тармоқ шаклланган ва фаолият кўрсатаяпти, 

туристик корхоналар сони ўсиб бораяпти, иккинчи томондан, туристик 

ресурслар мамлакат минтақалари бўйлаб текис тақсимланмаган, улардан 

фойдаланиш даражаси анча паст ва туризм соҳасининг жами хизматлардаги 

улуши атиги 0,2 фоизни, ялпи ички маҳсулотдаги улуши 0,01 фоизни ташкил 

этади, холос
1
. 

                                                 
1
Статистическое обозрение Узбекистана 2011. Т.: Государственный комитет Республики Узбекистан по 

статистике. 2012. – с.28 



Шу муносабат билан туризм ривожланиши бўйича жаҳонда етакчи 

мамлакатлар, хусусан, Туркия Республикаси тажрибасини ўрганиш ва 

умумлаштириш асосида Ўзбекистонда туризм соҳасини ривожлантириш 

бўйича таклиф ва тавсиялар ишлаб чиқиў бугунги кунда долзарб аҳамият 

касб этади. 

Муаммонинг ўрганилганлик даражаси. Туризм ривожланишининг 

назарий-услубий асослари, жаҳон туризм бозори ва ундаги таркибий 

ўзгаришлар, туризм соҳасининг миллий иқтисодиѐт ривожланишида тутган 

ўрни ва роли, халқаро ва миллий туризм ривожланишининг ўзига хос 

хусусиятлари, туризм соҳасини давлат томонидан тартибга солиш 

масалалари кўплаб хорижий ва мамлакатимиз иқтисодчи-олимлари 

тадқиқотларида батафсил ўрганилган. 

Туризм ривожланишига оид тадқиқотларни шартли равишда бир нечта 

йўналишларга ажратиш мумкин.  

Туризм географияси, жаҳон минтақалари ва мамлакатларининг табиий-

географик, туристик-рекреацион салоҳияти ва имкониятлари Азимов А., 

Александрова А.Ю., Воскресенский В.Ю., Косолапов А.Б., Севастьянов Д.В., 

Сенин В.С., Ушаков Д.С., Щербакова С.А. ва бошқаларнинг тадқиқотларида 

ўз аксини топган
2
.  

Туризм иқтисодиѐти, туризм ривожланишининг иқтисодий 

қонуниятлари, мазкур соҳада инвестиция сиѐсати, нарх шаклланиши, туризм 

бозори конъюнктураси каби масалалар Балабанов И.Т., Биржаков М.Б., 

Боголюбов В.С., Бурменко Т.Д., Быстров С.А., Веткин В.А., Драчева Е.Л., 

Жукова М.А., Замедлина Е.А., Здоров А.Б., Каурова А.Д., Кусков А.С., 

                                                 
2
 Азимов А. Путеводитель по науке. От египетских пирамид до космических станций / Пер. с англ. – М.: 

Центрполиграф, 2007; Александрова А.Ю. Международный туризм. – М: ГРИФ, 2004; Воскресенский В.Ю. 

Международный туризм: учеб. пособ. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2007; Косолапов А. Б. Менеджмент в 

туристической фирме: учеб. пособ. - М.: КНОРУС, 2007; Севастьянов Д.В. Основы страноведение и 

международного туризма: учеб. пособ. – М.: Академия, 2008; Сенин В.С. Организация международного 

туризма. – М.: Финансы и статистика, 2001; Ушаков Д.С. Технологии выездного туризма: Учеб. пособ. — 

Изд. 2-е. –М.: ИКЦ «МарТ»; 2007; Щербакова С.А. Международный туризм: экономика и география: учеб. 

пособ. – М.: Финансы и статистика, 2007. 

 



Морозов М.А., Соколова М.В. ва бошқаларнинг илмий тадқиқотларида кенг 

ѐритиб берилган
3
. 

Туристик бизнесни ташкил этиш ва бошқариш муаммолари, туристик 

ташкилотлар менежменти, маркетинг ва унинг концепциялари, туристик 

маҳсулотни реализация қилиш усуллари Багиев Г.Л., Барышев А.Ф., Бутко 

И.И., Веткин В.А., Волков Ю.Ф., Восколович Н.А., Грачева О.Ю., Дурович 

А.П., Жукова М.А., Зайцева Н.А., Кабушкин Н.И., Квартальнов В.А., 

Косолапов А.Б., Котлер Ф., Лукина А.В., Морозов М.А., Пузакова Е.П., 

Тимохина Т.Л., Холловей Дж.К., Чудновский А.Д. ва бошқаларнинг илмий 

ишларида таҳлил этилган
4
. 

Драчева Е.Л., Квартальнов В.А., Храбовченко В.В., Христов Т.Т. ва 

бошқаларнинг илмий ишлари халқаро туризмнинг ўзига хос хусусиятлари, 

унинг назарий жиҳатлари, миллий иқтисодиѐтда тутган ўрни ва роли, 

                                                 
3
 Балабанов И.Т., Балабанов А.И. Экономика туризма. – М: Финансы и статистика, 2000; Биржаков М.Б., 

Нификов В.И. Большой глоссарий терминов международного туризма. – М: 2002; Боголюбов В. С. 

Экономика туризма: Учеб. пособ.— М.: «Академия», 2005; Бурменко Т.Д. Сфера услуг: экономика: учеб. 

пособ.– М.: КНОРУС, 2007; Быстров С.А., Воронцова М.Г. Туризм: макроэкономика и микроэкономика. – 

СПб.: «Издательский дом Герда», 2008; Веткин В. А. Технология создания туристского продукта. – М.: 

ГроссМедиа: РОСБУХ, 2008; Драчева Е.Л., Забаев Ю.В., Исмаев Д.К. и др. Экономика и организация 

туризма: международный туризм: учеб. пособ.– 3-е изд., испр. и доп. – М.: КНОРУС, 2007; Жукова М.А. 

Индустрия туризма: менеджмент организации. – М: Финансы и статистика, 2006; Замедлина Е.А., Козырева 

О.Н. Экономика отрасли: туризм: Учебное пособие. – М.: ИНФРА-М, 2007; Здоров А. Б. Экономика 

туризма: Учебник. - М.: Финансы и статистика, 2007; Каурова А.Д. Организация сферы туризма: Учеб. 

пособ.- Издание 3-е, переработанное и дополненное.- СПб.: «Издательский дом Герда», 2008; Кусков А.С., 

Джаладян Ю.А. Основы туризма: Учеб. – М.: КНОРУС, 2008; Морозов М.А. Экономика и 

предпринимательство в социально-культурном сервисе и туризме: учебник - М.: «Академия», 2007; 

Соколова М.В. История туризма: учеб. пособ. 5-е изд., стер. – М.: Академия, 2008. 
4
 Багиев Г.Л., Тарасевич В.М., Анн Х. Маркетинг. учеб. - СПб.: Питер, 2008; Барышев А.Ф. Маркетинг в 

туризме и гостеприимстве: учеб. пособие /А.Ф. Барышев. – М.: Финансы и статистика, 2007; Бутко И.И. и 

др. Туристический бизнес: основы организации. Изд. 2-е. – Ростов н/Д: Феникс, 2008; Веткин В. А. 

Технология создания туристского продукта. – М.: ГроссМедиа: РОСБУХ, 2008; Волков Ю.Ф. Гостиничный 

и туристский бизнес. - Ростов н/Д: Феникс, 2008; Восколович Н.А. Маркетинг туристских услуг: Учеб. 2-е 

изд., перераб. и доп. - М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2009; Грачева О.Ю. и др. Организация туристического бизнеса: 

технология создания турпродукта: Учеб.-практ. пособ. – М.: Дашков и К, 2009; Дурович А.П. Маркетинг в 

туризме. Минск: ООО «Новое знание», 2006; Жукова М.А. Индустрия туризма: менеджмент организации. – 

М: Финансы и статистика, 2006; Зайцева Н.А. Менеджмент в сервисе и туризме: учеб. пособ. – М.: ФОРУМ: 

ИНФРА-М, 2007; Кабушкин Н.И. Менеджмент туризма: учеб.– 7-е изд., стер. – Мн.: Новое знание, 2007; 

Квартальнов В.А. Туризм: учебник.-2-е изд., перераб.- М.: финансы и статистика, 2007; Косолапов А. Б. 

Менеджмент в туристической фирме: учеб. пособ. - М.: КНОРУС, 2007; Котлер Ф. Основы маркетинга. 

Краткий курс. – М.: «Вильямс», 2008; Лукина А.В. Маркетинг товаров и услуг: учеб.пос. - М.:ФОРУМ, 

2008; Морозов М.А. Экономика и предпринимательство в социально-культурном сервисе и туризме: 

учебник - М.: «Академия», 2007; Пузакова Е.П. Международный туристский бизнес. – М.: «Издательство 

ПРИОР», 2001; Пузакова Е.П. Международный туристский бизнес. – М.: «Издательство ПРИОР», 2001; 

Тимохина Т.Л. Организация приема и обслуживания туристов: учебное пособие. – 3-е изд., перераб. и доп. – 

М.: ИНФРА-М, 2008; Холловей Дж.К. Туристический маркетинг: пер. с 4-го англ. изд. – К.: Знания, 2008; 

Чудновский А.Д. Управление индустрией туризма России в современных условиях: учеб. пособ. – М.: 

КНОРУС, 2007. 



туристик оқимлар ривожланишига таъсир этувчи омиллар каби масалаларга 

бағишланган
5
.  

Туризм соҳаси ривожланишининг ўзига хос хусусиятлари, халқаро 

туризмнинг миллий хўжаликлар ривожланишига таъсири, туризмда 

маркетинг концепциясини қўллаш каби масалалар бўйича хорижлик 

иқтисодчи-олимлар, жумладан, Котлер Ф., Боуэн Дж., Кастер В., Мейкенз 

Дж., Фостер Д. ва бошқалар илмий тадқиқотлар олиб борганлар
6
.  

Ўзбекистонда туризм соҳаси ривожланишининг асосий йўналишлари, 

унинг назарий-услубий жиҳатлари, миллий туристик маҳсулот 

шакллантиришнинг ўзига хос хусусиятлари, туризмни ривожлантиришда 

маркетингнинг роли, туризм соҳасини давлат томонидан қўллаб-қувватлаш 

механизми ва уни такомиллаштириш масалалари ўзбекистонлик иқтисодчи-

олимлар – Камилова Ф., Норчаев А., Саидов А., Тошмурадов Т., Тўраев Б., 

Тўхлиев Н., Файзибоева Н., Ҳамидов О. ва бошқалар томонидан ўрганилган
7
. 

Тадқиқотнинг мақсади. Тадқиқот ишининг асосий мақсади Туркия 

Республикасида туриз ривожланишининг ўзига хос хусусиятларини очиб 

бериш ва туризм ривожланиши бўйича Туркия тажрибасидан Ўзбекистонда 

фойдаланиш бўйича илмий-амалий таклиф ва тавсиялар ишлаб чиқишдан 

иборат. 

                                                 
5
 Драчева Е.Л., Забаев Ю.В., Исмаев Д.К. и др. Экономика и организация туризма: международный туризм: 

учеб. пособ.– 3-е изд., испр. и доп. – М.: КНОРУС, 2007; Квартальнов В.А., Зорин И.А. и др. Туризм как вид 

деятельности. – М: Финансы и статистика, 2001; Храбовченко В.В. Экологический туризм: учеб.-метод. 

пособие. – М.: Финансы и статистика, 2007; Христов Т. Т. Религиозный туризм: учеб. пособ. — 3-е изд., 

испр. — М.: Издательский центр «Академия», 2007. 
6
 Котлер Ф. Маркетинг. Гостеприимство. Туризм: Учебник. – 4-е изд., перераб. и доп. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 

2007; Gee Ch.Y., Makens J.C., Chey D. The Travel Industry. – 3d Edit. – New York: John Wiley and Sons. Inc. 

1997; Foster D. VIP: An Introduction to Hospitality. Lake Forest: Mc Graw-Hill, 1993; Caster W. Tourism 

Development: Principles, Price and Policies. – New York: John Wiley and Sons. Inc. 1996; Kotler P., Bowen J., 

Makens J. Marketing for Hospitality and Tourism. – 2 th. Upper Saddle River: Printed Halle, 1998. 
7
 Комилова Ф.К. Мукаммал туризм ғояси. // Иқтисодиѐт ва таълим. – 2003. №2.; Камилова Ф.К. Меҳмонхона 

ва ресторан хўжалиги маркетинги. Ўқув қўлланма. - Т.: ТДИУ, 2007; Норчаев А.Н. Халқаро туризмнинг 

Испания иқтисодиѐтидаги аҳамияти. //Ўзбекистон иқтисодий ахборотномаси. – 2001; Саидов А. Система 

туризма и механизм адаптации ее к рынку. – Т: Кибернетика, 1992; Ташмуратов Т., Саидов А., Умарқулов Э. 

Туризм иқтисоди. – Т: ТМИ, 2000; Тураев Б. Туристско-рекреационный потенциал Самаркандской области. 

//Рынок, деньги и кредит. – 2004; Файзибоева Н. Ўзбекистонда халқаро туризмни ривожлантиришнинг 

қонунчилик асосари. // Хўжалик ва ҳуқуқ. – 1997; Тухлиев Н.Т., Таксанов А. Экономика большого туризма. 

– Т.: ―Ўзбекистон миллий энциклопедияси‖, 2001; Хамидов О. Сколько стоит турпродукт. //Экономическое 

обозрение. – 2005. 



Тадқиқотнинг вазифалари. Қўйилган мақсадга мувофиқ ишда 

қуйидаги вазифаларни ҳал этиш кўзда тутилган: 

- турли иқтисодий қарашлар ва ѐндошувларни таҳлил қилиш асосида 

туризмнинг иқтисодий тизим сифатидаги моҳиятини очиб бериш; 

- жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози ва ундан кейинги даврда 

халқаро туризм ривожланиши тенденцияларини аниқлаш 

- Туркиядa туризм сoҳaси ривoжлaнишининг oмиллaри вa шaрт-

шaрoитлaрига баҳо бериш; 

- Туркия туризми ривожланишининг замонавий ўзгаришларини таҳлил 

қилиш; 

- жаҳон молиявий инқирози шароитида Туркия тажрибасидан 

Ўзбекистон туризмини ривожлантириш жараѐнида фойдаланиш 

имкониятларига баҳо бериш. 

Тадқиқот объекти ва предмети. Тадқиқотнинг объекти этиб Туркияда 

туризм ривожланиши жараѐни танлаб олинди. Тадқиқот предмети бўлиб 

туризм соҳасини ривожлантириш жараѐнида юзага келадиган ижтимоий-

иқтисодий муносабатлар ва маркетинг тизими ҳисобланади. 

Тадқиқотнинг усуллари. Тадқиқот давомида иқтисодий-статистик, 

тизимли таҳлил, таққослаш, монографик кузатиш SWOT таҳлил ва бошқа 

замонавий илмий ўрганиш усулларидан фойдаланилди. 

Тадқиқотнинг илмий янгилиги қуйидагиларда ўз аксини топади: 

- турли иқтисодий қарашлар ва ѐндошувларни таҳлил қилиш асосида 

туризмнинг иқтисодий тизим сифатидаги моҳияти очиб берилган; 

- жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози ва ундан кейинги даврда 

халқаро туризм ривожланиши тенденциялари аниқланган; 

- Туркиядa туризм сoҳaси ривoжлaнишининг oмиллaри вa шaрт-

шaрoитлaрига баҳо берилган; 

- жаҳон молиявий инқирози шароитида Туркия тажрибасидан 

Ўзбекистон туризмини ривожлантириш жараѐнида фойдаланиш 

имкониятларига баҳо берилган. 



Тадқиқот натижаларининг илмий ва амалий аҳамияти шундан 

иборатки, улардан Ўзбекистонда туризм соҳасини ривожлантириш, жаҳон 

туризм бозоридаги кескин рақобат шароитида мамлакатнинг туристик 

салоҳиятидан самарали фойдаланишни таъминлаш боғлиқ янги лойиҳа ва 

дастурлар ишлаб чиқишда фойдаланиш мумкин. Тадқиқотдаги илмий 

ахборот, назарий хулоса ва амалий тавсиялардан иқтисодиѐт йўналишидаги 

олий ўқув юртларида бакалавр ва магистрлар тайѐрлашда, ―Туризм‖, 

―Маркетинг (туризм)‖ ва ―Сервис (туризм)‖ йўналишларида ўқув жараѐнида 

фойдаланиш мумкин. 

Магистрлик ишининг тузилиши. Магистрлик иши таркибий 

жиҳатдан кириш, уч боб, хулоса ва фойдаланилган адабиѐтлар рўйхатидан 

иборат. 



1-БОБ. ТУРИЗМ ИНДУСТРИЯСИ РИВОЖЛАНИШИНИНГ 

ИЛМИЙ-УСЛУБИЙ АСОСЛАРИ 

 

1.1. Туризм ривожланишини ўрганишнинг илмий-назарий 

асослари 

 

ХХ асрнинг охири ва ХХI асрнинг боши жаҳон иқтисодиѐтида ва 

халқаро иқтисодий муносабатларда чуқур сифат ўзгаришлари билан 

тавсифланади. Халқаро меҳнат тақсимоти асосида жаҳон хўжалиги 

мамлакатлари ўртасидаги ҳамкорлик муносабатларининг чуқурлашуви, 

мамлакатлар ўртасида иқтисодий, маданий, илмий-техника алоқаларининг 

кенгайиши юз бермоқда. Бундай ўзгаришлар натижасида халқаро туристик 

алоқалар кенгайиб, халқаро туризмнинг жаҳон хўжалигига ва халқаро 

иқтисодий муносабатларга таъсири кучаймоқда. Шу муносабат билан ҳар 

бир мамлакат ўзининг туристик имкониятларидан келиб чиққан ҳолда ушбу 

тармоқни ривожлантиришга, туризм соҳасининг экспорт салоҳиятини 

оширишга ҳаракат қилади.  

Ҳар қандай ижтимоий-иқтисодий ҳодиса сингари туризм 

ривожланишини тадқиқ этишда энг аввало унга назарий жиҳатдан ѐндашиш 

мақсадга мувофиқ. Зеро, гарчи туризм узоқ тарихга эга бўлса-да, унга 

берилган таърифлар хилма хил ва туризмнинг моҳиятини очиб берувчи ягона 

таъриф ҳанузгача мавжуд эмас. А.П. Дурович таъкидлаганидек, ―Туризм 

тушунчасининг турли таърифлари мавжуд ва бу таърифлар унинг турли 

жиҳатларини тавсифлаб беради. Туризм тушунчасига ягона таърифнинг 

мавжуд эмаслиги туризмни фан сифатида ўрганишнигина қийинлаштириб 

қолмасдан, туристик фаолият субъектларининг амалий фаолиятига ҳам 

салбий таъсир кўрсатади‖
8
. 

Туризм фаолияти – ижтимоий ҳодиса сифатида кўп қиррали, мураккаб 

ва зиддиятлидир. Демографик нуқтаи назардан у аҳолининг бир ҳудуддан 
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бошқа ҳудудга кўчиб юришини англатса, иқтисодий нуқтаи назардан аҳоли 

муайян қисмининг кўчиб юриши натижасида иқтисодий эҳтиѐжларнинг 

юзага келиши, уларнинг қондирилиши муаммоларини ҳал этиш ва бошқа 

кенг қамровли иқтисодий жарѐнларнинг юз беришини назарда тутади. 

Бошқача қилиб айтганда, туризм – бу саѐҳат қилиш жараѐнида юз берувчи 

воқеа ва ҳодисаларнинг ўзаро таъсиридан иборат муносабатдир. 

Туризмга берилган кўплаб таърифларни ўрганиш ва таҳлил қилиш 

натижалари шуни кўрсатадики, бу соҳада тадқиқот олиб борган олимлар ва 

мутахассислар қарашларини иккита гуруҳга умумлаштириш мумкин. 

Биринчи гуруҳ ушбу атамани тор маънода тавсифлайди ва туризмнинг 

иқтисодий, ижтимоий, ҳуқуқий ва бошқа жиҳатларига ѐки унинг 

турларининг ўзига хос хусусиятларига алоҳида эътибор қаратади
9
. Бундай 

таърифлар аниқ вазифаларни ҳал этиш учун восита сифатида хизмат қилади.  

Иккинчи гуруҳ туризм атамасига концептуал жиҳатдан ѐндашади
10

 ва 

туризмга хос бўлган барча хусусиятлар ва муносабатларни яхлитликда 

ифодалаб, ушбу атаманинг ички мазмунини ѐритиб беради. Бу таърифлар 

туризмнинг бошқа унга ўхшаш ва ўзаро боғлиқ ҳодисалардан фарқли 

жиҳатларини кўрсатиб беради. 

Масалан, статистикада туризм деганда доимий яшаш ва иш жойини 

алмаштириш билан боғлиқ бўлмаган аҳоли миграциясининг бир шакли 

тушунилади
11

. БМТнинг статистика комиссияси эса 1993 йилда туризмга 

шахсларнинг саѐҳат қилишлари билан боғлиқ ва шахснинг дам олиш, 
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ишбилармонлик ва бошқа мақсадларда доимий яшаш жойидан бошқа 

жойдаги фаолияти сифатида таъриф берди
12

. 

Худди шундай таърифларни хорижий адабиѐтларда ҳам учратиш 

мумкин. Хусусан, америкалик олим Л. Леонард фикрича, ―туризм атама 

сифатида кўпинча саѐҳат тушунчаси мазмунини очиб бериш учун 

ишлатилади. Қоидага кўра, турист деганда фуқаронинг ўзининг доимий 

яшаш жойидан бир кундан ортиқ муддатга ва 5 миллдан узоқроқ масофага 

саѐҳат қилиши кўзда тутилади‖
13

.     

Туризмга статистик жиҳатдан таъриф бериш зарурияти ХХ асрнинг 

бошларида вужудга келган бўлиб, туристлар оқимининг ўсиши, туризм 

иқтисодий аҳамиятининг ошиши ва шундан келиб чиққан ҳолда саѐҳат 

қилаѐтган кишиларни ҳисобга олиш зарурияти билан изоҳланади.  

Статистикада туризмнинг мезони сифатида қуйидагилардан 

фойдаланилади:  

1. Одатдаги яшаш жойининг ўзгариши ѐки одатдаги муҳитдан 

ташқарига чиқиш. 

2. Кишиларнинг нисбатан қисқа муддатларда кўчиб юриши. 

3. Меҳнат фаолияти билан боғлиқ бўлмаслиги ва мақсади
14

. 

―Одатдаги муҳит‖ тушунчаси муомалага Саѐҳатлар ва туризм 

статистикаси бўйича Оттава конференциясида киритилган бўлиб, ҳар куни 

уйдан ишга (ўқишга) ва ишдан (ўқишдан) уйга қатновчи кишиларни 

туристлардан фарқлаш учун киритилган. Бундай кишилар одатдаги муҳитни 

тарк этмайдилар ва шу сабабли ҳам турист ҳисобланмайдилар.  

БТТнинг туризм бўйича тавсияларида одатдаги муҳит параметрлари 

икки кўрсаткич билан тавсифланади: объектга ташриф буюриш частотаси ва 

унинг узоқлиги. Шахс доимий ташриф буюрадиган жой гарчи у доимий 

яшаш жойидан жуда узоқ бўлса ҳам одатдаги муҳит ҳисобланади. Шу асосда 
                                                 
12
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айтиш мумкинки, чегара ҳудудларда истиқомат қилувчи ва қўшни 

мамлакатда ишловчи ва чегарадан ташқарига кўплаб чиқувчи киши ҳам 

халқаро турист ҳисобланмайди. 

Бундан ташқари кишиларнинг ташриф буюриш частотаси қандай 

бўлишидан қатъий назар яшаш жойига яқин бўлган объектлар ҳам одатдаги 

муҳит ҳисобланади. Масалан, кишининг қўшни музейга ѐки театрга 

ташрифини туристик тадбир деб атаб бўлмайди ва шу сабабли бундай 

ташриф туризм статистикасида ўз аксини топмайди.       

Одатдаги муҳит концепцияси турли хил баҳслар ва мунозараларга 

сабаб бўлаѐтганлигини таъкидлаш лозим. Бунда энг асосий масала 

ҳисобланган масофа ва объектга ташриф буюриш частотасининг чегаралари 

турли мамлакатларда турлича ҳал этилган.  

Ташриф муддати туризм моҳиятини очиб беришга хизмат қилувчи 

иккинчи мезон ҳисобланади. Бу мезон одатдаги муҳит концепциясини янада 

ривожлантиради ҳамда туристлар ва экскурсантларни резидентлардан 

ажратиш имконини беради. Ташриф муддати 12 ой билан чекланади. Бундан 

ортиқ муддатга ташриф буюрган киши доимий яшовчи мақомини олади ва 

туризм статистикасида ҳисобга олинмайди. Ўзининг илгариги доимий яшаш 

жойига қисқа муддатга ташриф буюрган кишилар ушбу ҳудуд учун турист 

ҳисобланади. Жанубий Европада туристлар қабул қилиш бўйича етакчи 

мамлакатлар ҳисобланган Италия ва Испанияда ўз мамлакатига келувчи 

эмигрантлар туристларнинг катта қисмини ташкил этади.  

Туризм моҳиятини ѐритиб берувчи учинчи мезон – ташриф мақсади 

ҳисобланади. Бошқа ташриф буюрувчилардан фарқли ўлароқ туристик мотив 

туристларни ҳаракатлантирувчи асосий куч ҳисобланиб, уларнинг 

мақсадлари расмий ҳужжатларда ва илмий адабиѐтларда кенг 

таснифлаштирилади. Туристларни статистик ҳисобга олишни 

енгиллаштириш мақсадида БТТ тавсияларига мувофиқ туристик мақсадлар 

бир нечта гуруҳларга бирлаштирилган: бўш вақтни мазмунли ўтказиш, 

рекреация, дам олиш, қариндошлар ва танишларга ташриф буюриш, касбий 



ва тадбиркорлик мақсадлари, даволаниш, зиѐрат қилиш ва бошқа туристик 

мақсадлар. 

Масалан, Бирлашган Миллатлар Ташкилоти томонидан 1954 йилда 

берилган таърифда: ―Туризм – бу инсоннинг доимий яшаш жойидан 

ташқарига сафар қилгани ҳолда соғлигини мустаҳкамлаш, жисмоний камол 

топиш йўлидаги фаол дам олишидан иборат‖
15

, - деб асосий мақсад сифатида 

соғликни мустаҳкамлаш ва жисмоний жиҳатдан камол топишни ажратиб 

кўрсатса, туризм бўйича БТТ томонидан 1981 йилда Мадридда ўтказилган 

умумжаҳон конференция материалларида: ―у ѐки бу жойларни томоша 

қилиш мақсадида спорт унсурларини ўзида мужассамлаштирган ҳолдаги 

фаол дам олиш турларидан биридир‖
16

, - дея асосий мақсад сифатида томоша 

қилишни илгари суради.  

Гарчи туристларнинг статистик тўплами бир қарашда хилма хил ва 

турли-туман кўринса-да, уларни бирлаштириб турувчи умумий асос мавжуд. 

Саѐҳатларнинг муддати, географияси, транспорт воситалари бир-биридан 

фарқ қилса-да, улар бошқа жойга иш ва ҳақ тўланадиган фаолият излаб 

бораѐтган кишиларга қарама-қарши қўйилади.  

Доимий яшаш жойидан бошқа жойда ишлаѐтган кишилар товар ва 

хизматлар ишлаб чиқарувчилар ҳисобланадилар. Шу сабабли улар келиб 

ишлаѐтган мамлакатларнинг ялпи ички маҳсулоти шаклланишига ўз 

ҳиссаларини қўшиш билан бирга ишлаганлари учун муайян миқдордаги 

меҳнат ҳақига ҳам эга бўладилар ва бу маблағларнинг бир қисмини ўзлари 

доимий яшаѐтган жойларига юборадилар.  

Улардан фарқли ўлароқ туристлар ялпи ички маҳсулотнинг 

истеъмолчилари ҳисобланадилар. Сафар учун сарфланган харажатлар 

туристлар ва экскурсантларни миллий даромаднинг истеъмолчиларига 

айлантиради. Хорижий мамлакатларга ташрифнинг истеъмол характери 

жаҳон хўжалигида пул оқимининг муайян йўналишда ҳарактланишига олиб 
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келади. Туристлар ва экскурсантлар пул массасини доимий яшаѐтган 

мамлакатларидан қабул қилувчи мамлакат томон ҳарактланишини 

таъминлаб, ушбу мамлакатнинг бюджет тушумини оширишга хизмат 

қилсалар, иш учун ташриф буюрган фуқаролар бунга акс жараѐнни амалга 

оширадилар. Шу сабабли мақсадлари бир-биридан фарқ қилса-да, 

даволаниш, дам олиш, ишбилармонлик ѐки зиѐрат мақсадида бошқа 

мамлакатга ташриф буюрган кишиларни битта гуруҳга бирлаштириш 

мақсадга мувофиқ ва асосланган ҳисобланади.  

Юқоридаги фикрларни умумлаштирадиган бўлсак, туризмга статистик 

жиҳатдан ѐндашиш туристларни ҳисобга олиш мақсадини кўзда тутиб, унинг 

ҳуқуқий, иқтисодий жиҳатларига, туризмнинг яхлит бир тизим сифатида 

тавсифланишига етарли даражада эътибор қаратмайди.  

Туризмга статистик жиҳатдан ѐндашишга асосланган таърифлар 

туристларни саѐҳат қилувчи бошқа шахслардан ажратиш имконини беради. 

Бундай қарашларни умумлаштириб, туристларни статистик тўплам сифатида 

аниқлашнинг қуйидаги алгоритмини таклиф қилиш мумкин (1.1.1-чизма). 

Туризмга статистик таърифдан ташқари унинг баъзи миллий ҳуқуқий 

тизимлардаги таърифлари тўғрисида ҳам тўхталиб ўтиш лозим.  Ўзбекистон 

Республикаси ―Туризм тўғрисида‖ги қонунининг 3-моддасида туризмга 

шундай таъриф берилади: ―Туризм – жисмоний шахснинг доимий истиқомат 

жойидан соғломлаштириш, маърифий, касбий-амалий ѐки бошқа 

мақсадларда борилган жойда (мамлакатда) ҳақ тўланадиган фаолият билан 

шуғулланмаган ҳолда узоғи билан бир йил муддатга жўнаб кетиши (саѐҳат 

қилиши)‖
17

 дан иборат.  

―Россия Федерациясида туристик фаолият асослари тўғрисида‖ги 

қонуннинг 1-моддасида эса ―Туризм – Россия Федерацияси фуқароси ва 

фуқаролиги йўқ шахсларнинг доимий яшаш жойидан ҳақ тўланадиган 

фаолият билан шуғулланмаган ҳолда соғломлаштириш, маърифий, касбий-
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амалий, спорт, диний ва бошқа мақсадларда бошқа жой (мамлакат)га саѐҳат 

қилишидан иборат‖
18

, - деб таъриф берилади.  

Бизнинг фикримизча, ҳар иккала қонунда туризмга берилган таъриф 

умуман туризмнинг моҳиятини очиб берса-да, у бир томонлама хусусиятга 

эга. Бу ерда туризмга фуқаро томонидан дам олиш ва тадбиркорлик билан 

шуғулланмаган ҳолда амалга ошириладиган сафар тарзида таъриф берилган. 

Ушбу таърифда туризмнинг асосий мақсади ѐритиб берилган бўлса-да, унга 

эришиш воситалари, усуллари, ушбу жараѐнда иштирок этувчи шахслар 

фаолияти эътибордан четда қолган. Ваҳоланки, ижтимоий-иқтисодий 

тараққиѐтнинг ҳозирги босқичида ижтимоий, маиший, транспорт 

муаммоларини ҳал этмасдан туриб, туризм фаолиятининг муваффақияти 

тўғрисида фикр юритиб бўлмайди. Бундан ташқари туризм тадбиркорлик, 

хўжалик фаолиятининг истиқболли шакли сифатида жаҳон иқтисодиѐтида 

ҳам, унинг таркибига кирувчи алоҳида мамлакатлар иқтисодий ҳаѐтида ҳам 

муҳим аҳамиятга эга. Шу сабабли туризмга берилган таърифларда 

масаланинг ушбу жиҳатлари ҳам ўз аксини топмоғи лозим.  

Туристик хизмат – туристларнинг саѐҳат қилишлари чоғида вужудга 

келадиган эҳтиѐжларни қондиришга қаратилган, туристик фаолият 

субъектларининг туристларни жойлаштириш, овқатлантириш, транспорт, 

ахборот-реклама хизматлари кўрсатиш борасида муайян ҳақ эвазига 

кўрсатиладиган хизматлар мажмуидир. Шу жиҳати, яъни муайян ҳақ эвазига 

кўрсатилиши билан у бошқа хизмат турларига ўхшайди, аммо туристик 

хизмат, энг аввало, фуқароларнинг ижтимоий-маданий эҳтиѐжи истеъмолига 

мўлжалланганлиги, унинг шу мақсадда фойдаланилиши билан бошқа хизмат 

турларидан фарқланади.  

Туристик хизмат мураккаб муносабатлар мажмуи бўлиб, одатда 

кундалик турмушда алоҳида-алоҳида ҳолда мавжуд бўладиган ҳар хил 
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хизмат турларини (агентлик хизмати, транспорт хизмати, маиший хизмат, 

ахборот хизмати ва бошқалар) ўзида мужассамлаштиради.  

Туризм тўғрисидаги илмий қарашларнинг ривожланиши туризмни 

тизимли объект сифатида тадқиқ этишни объектив заруриятга айлантирди. 

Туризмга тор, тармоқли ѐндашув мазкур ижтимоий-иқтисодий ҳодисанинг 

кўп қиррали ички ва ташқи алоқаларини ѐритиб бериш имконини бермайди. 

Шу сабабли туризмни моҳиятан, концептуал тадқиқ этиш зарурияти юзага 

келди.  

Россиялик иқтисодчи-олимлар В.И. Азар ва С.Ю. Туманов туризмга 

таъриф беришда тизимли ѐндашиши лозимлигини уқтиради: ―Туризм деганда 

алоҳида бир мамлакат халқ хўжалиги ҳамда жаҳон иқтисодиѐтига оид 

миллий иқтисодий тизимлардаги айрим унсурларнинг ўзаро 

муносабатларини акс эттирувчи улкан иқтисодий тизим назарда тутилмоғи 

лозим‖
19

. 

Шунга яқин таъриф яна бир россиялик иқтисодчи-олим В.А. 

Квартальнов томонидан келтирилади: ―туризм кишиларнинг доимий яшаш ва 

ишлаш жойидан бошқа жойга кўчиб ўтиш ва ташриф буюриш жараѐнида 

юзага келадиган муносабатлар ва ҳодисалар мажмуидир‖
20

.  

В.И. Азар таъкидлаганидек, ―Туризмга унинг функциялари нуқтаи 

назаридан ѐндашсак, туризм анъанавий транспортдан, бошпанадан, кўнгил 

очиш учлигидан ташқари ижтимоий соҳанинг амалда кўпчилик бошқа 

соҳаларини ҳам ўз ичига қамраб олишини кўришимиз мумкин. Булардан 

шуни англаб олиш мумкинки, туризм ўз ичига ўзаро боғлиқ ва ўзаро 

алоқадор қуйи тизимларни қамраб олувчи мураккаб ижтимоий-иқтисодий 

тизимдан иборатдир‖
21

. 
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Юқоридаги таърифга умуман қўшилган ҳолда унинг ижтимоий-

иқтисодий ҳаѐтнинг бир тармоғи эканлиги ва мамлакат иқтисодиѐтида муҳим 

ўрин тутишини ҳам эътибордан четда қолдирмаслик мақсадга мувофиқ.  

Шу нуқтаи назардан туризмга иқтисодий тизим сифатида баҳо бериш 

мақсадга мувофиқ. Туризмга иқтисодий тизим сифатида баҳо бериш 

туризмнинг ижтимоий-иқтисодий ҳодиса сифатида моҳиятини очиб бериш 

билан бирга унинг фаолият механизмини англаб олиш имконини беради. 

Туризм моҳиятан мураккаб тузилма ҳисобланади. Яхлит тизим 

сифатида у, энг аввало, сиѐсий, иқтисодий, ижтимоий, технологик ва 

экологик муҳит билан ўзаро таъсирда бўлади. Ташқи дунѐ туризмга фаол 

таъсир кўрсатади. Баъзи ҳолларда у туризм учун кенг имкониятлар яратиб 

берса, баъзан ривожланишга тўсқинлик қилади. Шу сабабли туризм тизим 

сифатида барқарор ривожланиши учун ташқи муҳит ўзгаришларига 

мослашиши зарур.    

 

1.2. Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози ва ундан кейинги 

даврда халқаро туризм ривожланиши тенденциялари 

 

Маълумки, туризм соҳаси сиѐсий ва иқтисодий ўзгаришларга ниҳоятда 

таъсирчан бўлиб, жамият ҳаѐтидаги ҳар қандай сиѐсий ва ижтимоий-

иқтисодий ўзгаришлар туризм ривожланишига у ѐки бу йўналишда таъсир 

кўрсатади. Бунга яққол мисол 2001 йил сентябрда АҚШда юз берган 

воқеалардир. АҚШда террористик ҳаракатлар амалга оширилгандан сўнг 

мамлакатга туристлар оқими сезиларли даражада пасайди. Агар 2000 йилда 

АҚШга 50,9 млн турист ташриф буюрган бўлса, 2003 йилга келиб бу 

кўрсаткич 40,4 млн кишигача камайди. Бунинг натижасида туризмдан 

олинган даромадлар ҳажми мазкур йиллар давомида 80,5 млрд доллардан 

65,1 млрд. долларгача пасайди
22

. 
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Айни вақтда барқарор иқтисодий ўсиш ва туризм ривожланиши 

ўртасида тўғри боғланиш мавжуд. Таҳлиллар шуни кўрсатадики, нархлар 

ўзгармас бўлган шароитда хусусий истеъмол ҳажмининг 2,5 фоизга ўсиши 

туризмга сарфланадиган харажатларнинг 4 фоизга, истеъмол ҳажмининг 5 

фоизга ўсиши туризмга сарфланадиган харажатларнинг 10 фоизга ўсишига 

олиб келади
23

. 

АҚШнинг ипотека кредитлаш тизимидан бошланиб кейинчалик 

жаҳоннинг барча мамлакатларини қамраб олган жаҳон молиявий-иқтисодий 

инқирози ҳам туризм ривожланишига ўз салбий таъсирини кўрсатди. Энг 

аввало, глобал инқироз туризм маҳсулотидан фойдаланувчи потенциал 

истеъмолчилар харид қобилиятларининг пасайишга ва бунинг оқибатида 

талабнинг қисқаришига олиб келди. Маълумки, даромадлар камая 

бошлагандан кейин кишилар барча соҳада иқтисод қила бошлайдилар. Пул 

етишмовчилиги шароитида кишилар ўз жамғармаларини, энг аввало, ўз 

қийматини йўқотмайдиган товарларга киритишга ҳаракат қиладилар. Ўз 

харажатлари рўйхатидан эса биринчи бўлиб дам олишни ташкил этишга 

сарфланадиган харажатларни чиқариб ташлайдилар. Иккинчи томондан 

жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози шароитида ишсизлик даражасининг 

ошиши юз берди. Бу эса даромадлар ва дам олиш харажатлари ҳажмини 

кескин чеклаб қўйди. 

Шу ўринда 2009 йилнинг сентябрь ойида Бутунжаҳон туристик 

ташкилоти экспертлари томонидан ўтказилган сўровномалар натижаларини 

келтириб ўтиш мақсадга мувофиқ
24

 (Россияда бу сўровномаларни ―Ромир‖ 

холдинг компанияси амалга оширган). Сўровнома натижаларига кўра 

россияликларнинг ярмидан кўпроғи (51 фоизи) молиявий инқироз туфайли 

дам олиш ва саѐҳат учун ажратилган харажатларини қисқартиришга мажбур 

бўлганлар. Бу умумжаҳон кўрсаткичидан (48 фоиз) 3 фоизга кўпдир. Шу 

билан бирга АҚШда респондентларнинг 2/3 қисми (65 фоиз) оила 
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бюджетининг бу қисмини камайтиришга мажбур бўлганликларини 

таъкидлаганлар. 

Мазкур сўровномада 21 та давлат вакиллари (шу жумладан, ―катта 

саккизлик мамлакатлари‖) иштирок этган бўлиб, кутилгандек, деярли барча 

мамлакатларда дам олиш ва саѐҳатга ажратилган харажатларнинг қисқариши 

кузатилди. Исландия (74 фоиз), Мексика (67 фоиз) ва АҚШда (65 фоиз) бу 

кўрсаткич анча юқори бўлса, Нидерландия (19 фоиз) ва Швейцария (24 фоиз) 

аҳолиси ўртасида бу харажатлардан иқтисод қилганлар улуши анча паст.  

Мутахассислар фикрича, глобал инқироз ишбилармонлик туризми 

миқѐсига салбий таъсир кўрсатди. Кўплаб ишбилармонлик сафарлари махсус 

кўргазма ва ярмаркаларда иштирок этиш билан боғлиқ. Бу сафарлар эса 

компанияларнинг реклама бюджетлари ҳисобидан молиялаштирилади. 

Инқироз шароитида фирмаларнинг реклама бюджетлари қисқартирилди. 

Натижада ишбилармонлик сафарлари сони камайди. Шунингдек, 

компанияларнинг асосий маҳсулот ишлаб чиқариш ѐки хизмат кўрсатиш 

ҳажми қисқарди. Бу ҳам хорижий сафарларга сарфланадиган харажатларнинг 

қисқаришига олиб келди. 

Инқироз шароитида худди бошқа иқтисодиѐт тармоқлари сингари 

туризмга ихтисослашган фирмаларда ходимлар сони ва иш ҳақининг 

қисқариши юз берди. Одатда туристик фирмалар чекланган ходимларга эга 

кичик ҳажмдаги корхоналар ҳисобланади. Бу фирмаларнинг фаолияти 

банклардан олинадиган йирик қарзларга кучли боғлиқ эмас. Шу сабабли банк 

тизимида юз берган инқироз бу фирмалар фаолиятини тўхтатиб қўймайди. 

Бундай шароитда йирик фирмалар қийин аҳволга тушиб қолдилар. Улар 

ходимлар сони ѐки иш ҳақини қисқартиришга мажбур бўлдилар. Айни вақтда 

фирмани ривожлантириш, миқѐсни кенгайтириш, янги офислар очиш 

имконияти кескин пасайди.  

Глобал инқироз меҳмонхоналар, ресторанлар, кўнгилочар мажмуалар 

қурилишига киритиладиган хорижий инвестициялар ҳажмининг 

қисқаришига олиб келди. 



Бутунжаҳон туризм ташкилоти маълумотларига кўра, 2008 йилнинг 

иккинчи ярмидан бошлаб жаҳоннинг кўплаб минтақаларида халқаро туризм 

ўсиш суръатларининг пасайиши кузатилди. Бу ҳолат айниқса, экзотик 

мамлакатлар, узоқ магистраль йўналишлари (Жанубий-Шарқий Осиѐ, Кариб 

минтақаси) ва қиммат курортларга тегишли. Шуни таъкидлаш лозимки, 

туризм бозорида инқироз бошқа бозорларга нисбатан илгарироқ бошланди. 

Туризм бозорида 2008 йилнинг июнь ойидан бошлаб стагнация бошланган 

бўлса, баъзи йўналишларда туристлар оқимининг камайиши кузатилди. 

Инқироз шароитида туристик опреаторларнинг катта қисми чартер рейслар 

ва меҳмонхоналардаги жойлар ҳақини тўлаш имкониятига эга бўлмай 

қолдилар, чунки молиявий инқироз шароитида банклар биринчи навбатда 

паст даромадли ва таваккалчилик даражаси юқори бўлган иқтисодиѐт 

тармоқларига кредит беришни тўхтатдилар. Шу сабабли туристларни 

жойлаштириш ва самолѐтларда учиш нархлари ўсиб, чартерлар сони 

қисқариб борди. Уюштирилган дам олишга бўлган нархларнинг пасайиши ва 

туроператорлар харажатларининг ўсиши 2008 йилнинг охирида бир нечта 

йирик туристик компанияларнинг банкрот бўлишига олиб келди.  

Корпоратив туризмнинг ҳам сезиларли даражада қисқариши кузатилди. 

Туризмнинг бу шакли дам олиш ва соғломлаштириш мақсадидаги туризмга 

нисбатан жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозидан кўпроқ зарар кўрди. Бу, 

энг аввало, йирик компанияларида ишчиларнинг оммавий тарзда ишдан 

бўшатилиши билан изоҳланади. 

Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг туризм саноати 

ривожланишига таъсирини халқаро туризм ривожланишига оид қатор 

кўрсаткичларда кузатиш мумкин. Таҳлиллар шуни кўрсатадики, 2008 йилга 

қадар туризм бозори барқарор ривожланиб келди (1.1-расм).  
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Агар 1995 йилда жаҳон бўйича туристик ташрифлар сони 536 млн 

кишини ташкил этган бўлса, 2008 йилга келиб бу кўрсаткич 919 млн. кишига 

етди, яъни таҳлил қилинаѐтган давр мобайнида жаҳон миқѐсида туристик 

ташрифлар сони 1,7 мартага кўпайди. 

Натижада жаҳон бўйича туризмдан олинган даромадлар 1995 йилда 405 

млрд. АҚШ долларидан 2008 йилда 944 млрд. АҚШ долларигача ўсди. 

Туризмнинг жаҳон хизматлар бозоридаги улуши эса 30 фоизни ташкил 

этди
25

. Келтирилган маълумотлар туризмнинг энг истиқболли тармоқлардан 

бири эканлигини кўрсатади. Аммо 2008 йилдан бошлаб жаҳон молиявий-

иқтисодий инқирози таъсирида жаҳон бўйича туристлар ташрифини ўсиш 

суръатларида пасайиш кузатилади. Хусусан, 2009 йилда туристик ташрифлар 

сони 2008 йилга нисбатан 4,2 фоизга қисқариб, 880 миллион кишига тушиб 

қолди. 

Шуни алоҳида таъкидлаш лозимки, жаҳон молиявий-иқтисодий 
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инқирози таъсиридан энг тез суръатларда халос бўлган тармоқлардан бири 

ҳам туризм соҳаси бўлди: 2010 йилдаѐқ жаҳон бўйича туристик ташрифлар 

сони 2008 йил даражасидан ўтиб кетди ва 939 млн кишини ташкил этди, 2011 

йилда эса яна 4,3 фоизга кўпайиб 980 минг кишига етди.  
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Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг салбий таъсирини жаҳон 

бўйича туристик ташрифлар сонининг ўртача қўшимча ўсиш суръатларида 

янада яққол кўриш мумкин (1.2-расм). 

Кўриниб турибдики, агар 2004-2007 йилларда жаҳон миқѐсида 

туристлар ташрифининг ўсиши ўртача 7 фоизни ташкил этган бўлса, 2008 

йилда 2007 йилга нисбатан 1,8 фоизни ташкил этган, холос. Жаҳон 

молиявий-иқтисодий инқирозининг халқаро туризм ривожланишига таъсири 

2008 йилнинг иккинчи ярмида янада яққол сезида бошланди: агар 2008 

йилнинг биринчи ярмида туристлар ташрифи 2007 йилнинг биринчи ярмига 

нисбатан 5 фоизга кўпайган бўлса, 2008 йилнинг иккинчи ярмида бу 

кўрсаткич 2007 йилнинг шу даврига нисбатан 1 фоизга камайди. 2009 йилда 

эса 4,2 фоизга қисқарди. Аммо юқорида таъкидлаганимиздек, туристлар 

сонининг пасайиши тенденциясига 2010 йилдаѐқ барҳам берилди.  

http://www.unwto.org/


Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг туризм соҳаси 

ривожланишига салбий таъсирини туристлар ташрифи бўйича жаҳоннинг энг 

ривожланган мамлакатларига ташриф буюрган туристлар сони динамикасида 

ҳам кўриш мумкин (1.1-жадвал). 

1.1-жадвал 

Туристик ташрифлар сони бўйича энг етакчи мамлакатлар рўйхати, 

млн. киши ҳисобида 

 
 2000 2007 2008 2009 2010 2010 йилда 2000 йилга 

нисбатан, % 

Франция 75,6 81,9 79,3 76,8 76,8 101,6 

Испания 47,9 59,2 57,3 52,2 52,7 110,0 

АҚШ 50,9 56,0 58,0 55,0 59,7 117,3 

Хитой  31,2 54,7 53,0 50,9 55,7 178,5 

Италия 41,2 43,6 42,7 43,2 43,6 105,8 

Буюк Британия 25,2 30,7 30,2 28,2 28,1 111,5 

Германия 19,0 24,2 24,9 24,2 26,9 141,6 

Туркия 12,0 22,2 25,0 25,5 27,0 225,0 

Манба: www.unwto.org маълумотлари асосида муаллиф томонидан ҳисобланган  

 

Жадвал маълумотлари таҳлили шундан далолат берадики, туристлар 

ташрифи бўйича етакчи мамлакатларнинг барчасида 2000-2010 йилларда 

туристик ташрифлар сони ўсиш тенденциясига эга бўлган. Айниқса, Туркия, 

Хитой ва Германияда туристлар ташрифи сони сезиларли миқдорда ўсган 

бўлиб, таҳлил қилинаѐтган давр мобайнида бу мамлакатларда туристик 

ташрифлар сони мувофиқ равишда 2,2; 1,8 ва 1,4 мартага кўпайган.  

Айни вақтда жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг салбий таъсири 

натижасида 2009 йилда 2008 йилга нисбатан Францияда туристик ташрифлар 

сони 3,2 фоизга, Испанияда 8,8 фоизга, АҚШда 5,1 фоизга, Хитойда 4,1 

фоизга, Германияда 2,7 фоизга, Буюк Британияда 6,4 фоизга камайган. 

Шу билан бирга Италияда туристлар ташрифи 2009 йилда 2008 йилга 

нисбатан 1,2 фоизга ва Туркияда 2 фоизга ўсган. Глобал инқироз шароитида 

бу мамлакатларда туристик ташрифлар сони ўсишининг ўзига хос сабаблари 

мавжуд. Хусусан, Туркияда туристик ташрифлар сонининг ўсиши мазкур 

мамлакатга ташриф буюрувчи туристлар таркиби билан боғлиқ. Гап 

шундаки, анъанавий равишда Туркияга ташриф буюрадиган туристларнинг 
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аксарият қисми МДҲ мамлакатлари, энг аввало, россиялик туристлар 

ҳисобланади. Глобал инқироз Россиянинг ўрта қатлам аҳолиси 

даромадларига кучли таъсир кўрсатди. Шу сабабли илгари нисбатан 

қимматроқ мамлакатларга ташриф буюрган россиялик туристлар ҳам дам 

олиш маскани сифатида Туркияни танлай бошладилар. Шу билан бирга 

Туркияда сўнгги йилларда туризм ривожланишига мамлакат ҳукумати 

томонидан алоҳида эътибор қаратилаѐтганлигини ҳам таъкидлаш лозим. 

Жадвал маълумотларидан яна шуни кўриш мумкинки, туристлар 

ташрифи бўйича энг етакчи 8 мамлакатнинг 5 тасида 2010 йилда инқироздан 

олдинги давр кўрсатикичдан ўзиб кетиш ҳолати кузатилади. Хусусан, 2010 

йилда 2008 йилга нисбатан туристлар ташрифи сони АҚШда 2,9 фоизга, 

Хитойда 5,1 фоизга, Италияда 2,1 фоизга, Германияда 8 фоизга ва Туркияда 8 

фоизга ўсган бўлса, Испанияда 8 фоизга, Буюк Британияда 7 фоизга ва 

Францияда 3,2 фоизга пасайган.  

Бу, энг аввало, шу билан изоҳланадики, ҳар қандай мамлакатда туризм 

соҳасининг ривожланиши мамлакатдаги ижтимоий-иқтисодий ҳолат, бу ерда 

туристларга нисбатан юритилаѐтган давлат сиѐсати характери билан 

белгиланади. Инқироздан кейинги даврда Европада юзага келган ижтимоий-

иқтисодий муаммолар туризм ривожланишига ҳам ўз таъсирини 

кўрсатмасдан қолмади. Буни Испания мисолида яққол кўриш мумкин. 

Таҳлиллар шуни кўрсатадики, биргина 2009 йилнинг февраль ойида 

Испанияга ташриф буюрган туристлар сони 15,9 фоизга камайди. Туризм 

вазирлигининг маълумотларига кўра, умумиқтисодий вазиятнинг 

ѐмонлашуви ва фунт стерлинг қийматининг пасайиши натижасида Буюк 

Британиядан ташриф буюрган туристлар сони (одатда Испанияга ташриф 

буюрадиган туристларнинг катта қисми Буюк Британия ҳиссасига тўғри 

келади) февраль ойида 23,4 фоизга қисқарди
26

.  

Шуни алоҳида таъкидлаш лозимки, туризмдан олинадиган даромадлар 

Испания ялпи ички маҳсулотининг 10 фоиздан кўпроғини ташкил этади. 
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Сўнгги пайтларда глобал инқирознинг салбий таъсири кучайганлиги туфайли 

мамлакат иқтисодиѐтининг муҳим тармоғи ва у билан боғлиқ соҳаларда 

ишсизлик сонининг кўпайиши кузатилмоқда. 

Юқорида номлари келтирилган мамлакатларда туристлар ташрифи 

сонининг ўзгариши туризмдан олинган даромадлар миқдорига ўз таъсирини 

кўрсатмай қолмади (1.2-жадвал).  

1.2-жадвал 

Туризмдан олинган даромадлар бўйича энг етакчи мамлакатлар 

рўйхати, млрд. долл ҳисобида 

Мамлакатлар 
2000 2007 2008 2009 2010 2010 йилда 2000 

йилга нисбатан, % 

АҚШ  80,5 96,7 100,1 94,2 103,5 128,6 

Испания 31,3 57,8 55,9 53,2 52,5 167,7 

Франция 30,4 54,2 53,1 49,4 46,3 152,3 

Италия 27,2 42,7 41,8 40,2 38,8 142,6 

Хитой 15,7 41,9 40,6 39,7 45,8 291,7 

Буюк Британия 19,5 37,6 37,0 30,1 30,4 155,9 

Германия 18,5 36,0 37,0 34,6 34,7 187,6 

Туркия 7,6 18,5 22,0 21,3 20,8 273,7 

Манба: www.unwto.org маълумотлари асосида муаллиф томонидан ҳисобланган. 

 

Таҳлиллар шундан далолат берадики, 2000-2010 йиллар давомида 

жаҳоннинг етакчи мамлакатларида туризмдан олинган даромадлар ҳажми 

сезиларли даражада ошган. Айниқса, Хитой (2,9 марта), Туркия (2,7 марта), 

Германия (1,9 марта) ва Испания (1,7 марта)да туризмдан олинган 

даромадлар ҳажми юқори суръатларда ўсган. Бу ҳолат ушбу мамлакатларда 

туризмни ривожлантириш тизимли тарзда йўлга қўйилганлигидан далолат 

беради. Шу билан бирга жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг бу 

мамлакатларда туризмдан олинган даромадлар ҳажмига таъсир кўлами 

турлича бўлди. 

Жадвал маълумотларидан кўринадики, 2009 йилда таҳлил қилинаѐтган 

мамлакатларнинг барчасида даромадлар ҳажми пасайган. Жумладан, 2009 

йилда 2008 йилга нисбатан туризмдан олинган даромадлар ҳажми АҚШда 

14,7 фоизга, Испанияда 13,7 фоизга, Францияда 12,7 фоизга, Италияда 12 

фоизга, Хитойда 2,9 фоизга, Буюк Британияда 16,3 фоизга, Германияда 13,2 
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фоизга, Туркияда 3,2 пасайган.  

Туристик ташрифлар сони ва туризмдан олинган даромадлар 

ҳажмларининг ўсиш суръатларини ўзаро солиштириш мамлакатларда туризм 

ривожланиши хусусиятларини ѐритиб беришга хизмат қилади. 

Айни вақтда туристлар ташрифи ўсган мамлакатлар - АҚШ, Германия 

ва Туркияда туризмдан олинган даромадлар миқдори 2008 йилда 2007 йилга 

нисбатан бирмунча ўсган. Бу ерда шуни алоҳида таъкидлаш лозимки, агар 

АҚШ ва Германияда туризмдан олинган даромадларнинг ўсиш суръатлари 

туристик ташрифлар ўсиш суръатларига деярли мувофиқ келса (АҚШда 3,6 

ва 3,5 фоиз, Германияда (2,9 ва 2,7 фоиз), Туркияга ташриф буюрган 

туристлар сонининг ўсиш суръатлари (12,6 фоиз) туризмдан олинган 

даромадлар ўсиш суръатларидан (8,6 фоиз) бироз юқори бўлган. Бунинг 

сабаби шундаки, инқироз шароитида туристик маршрутлар ва сафарлар 

муддатида ўзгаришлар юз беради. Бутунжаҳон туристик ташкилоти 

башоратларига кўра, туристлар, энг аввало, ҳудудий жиҳатдан яқин, қиммат 

бўлмаган йўналишларни танлайдилар ва транспорт харажатларини иқтисод 

қилиш мақсадида ўз мамлакатларида ѐки қўшни мамлакатларда дам олишни 

афзал кўра бошлайдилар. 

Шунингдек, сафарлар муддати ва частотаси, саѐҳат давомидаги 

харажатлар миқдорининг қисқариши, пакет турлар сонининг камайиши 

кузатилади. Айни вақтда шахсан бронлаштириладиган ва дўстлар ѐки 

қариндошлар уйида жойлашишни кўзда тутадиган саѐҳатлар сони ортади. 

Туристлар учун энг қулай валюта курсига эга мамлакатларга туристик талаб 

кўпаяди. Шу нуқтаи назардан Туркияга ташриф буюрган туристлар ўз 

харажатларини муайян даражада чеклашлари кузатилади. 

Глобал инқироз шароитида таълим туризмида ижобий тенденция 

кутилади. Хорижий саѐҳатни ўқиш, хорижий тилни ўрганиш, малакани 

ошириш билан бирга олиб бориш имкониятига истеъмолчилар ўз даражасини 

ошириш, муваффақиятли ишга жойлашиш, карьера учун қулай инвестиция 

сифатида қарайдилар. Бошқача қилиб айтганда, одатдаги дам олиш ва 



хориждаги таълим дастурларидан бирини танлашда истеъмолчилар айнан 

таълим дастурларини афзал кўрадилар. 

Шуни алоҳида таъкидлаш лозимки, глобал инқирознинг туризм 

соҳасига таъсири оқибатлари турлича баҳоланмоқда. Тармоқнинг истиқболи 

тўғрисидаги нуқтаи назарлар ҳам бир-биридан кескин фарқ қилади. Хусусан, 

Бутунжаҳон туристик ташкилоти Бош котиби Франческо Франжиалли 

фикрича, жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози туризм тармоғига муайян 

даражада салбий таъсир кўрсатади ва хавотир учун ўрин йўқ
27

. Унинг 

таъкидлашича, 2003 йилда атипик пневмониянинг кенг тарқалиши ва бунинг 

натижасида Осиѐга саѐҳатлар миқдорининг кескин камайиши туризм 

тармоғига ҳозирги глобал инқирозга нисбатан кўпроқ зиѐн келтирган. Бундай 

динамика ҳозирги кунда кузатилмаяпти. Фақат саѐҳатлар давомидаги 

харажатлар миқдорининг камайиши ѐки тежамкор транспорт воситалардан 

фойдаланишга асосланган яқин ва қисқа муддатли маршрутларни танлаш 

ҳолатлари кузатилаяпти, холос. 

Бошқа экспертлар эса башоратларга анча эҳтиѐткорлик билан 

ѐндошмоқдалар. Уларнинг фикрича, глобал инқироз туризм тармоғи 

ривожланишига жиддий салбий таъсир кўрсатади. Айниқса, халқаро туризм 

ривожланиши энг кўп зарар кўради, чунки танг вазиятда потенциал 

туристлар дам олишга харажат қилгандан кўра, инқироз оқибатларини 

бартараф этишга асосий эътиборни қаратадилар
28

. 

Шу билан бирга жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг туризм 

соҳасида фаолият юритаѐтган корхоналар фаолиятига таъсирини фақат 

салбий томондан баҳолаш мақсадга мувофиқ эмас. Маълумки, 

иқтисодиѐтдаги инқирозли ҳолат, энг аввало, кичик, самарасиз ва рақобатга 

бардош бера олмайдиган туристик корхоналарнинг ѐпилишига ва юқори 
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сифатли хизмат кўрсатувчи корхоналар мавқеининг мустаҳкамланишига 

олиб келади. Бу эса туристлар учун ижобий аҳамиятга эга бўлиб, уларга 

кўрсатиладиган хизматларда таваккалчилик даражасининг пасайишини 

таъминлайди. Шу билан бирга замонавий туризм бозорида ҳаддан зиѐд 

туристик компаниялар фаолият олиб борадилар, аммо уларнинг кўпчилиги 

халқаро талабларга жавоб бермайдиган паст сифатли туристик хизматларни 

таклиф этадилар. Глобал инқироз шароитида яшовчанлигини сақлаб қолган 

корхоналар бу турдаги корхоналар билан рақобатга ўз кучларини 

сарфламайдилар. Бозорда юқори сифатли хизмат таклиф қилувчи корхоналар 

ўртасида рақобат кураши авж олади. 

Глобал инқирознинг туристик корхоналар фаолиятига таъсирининг 

ижобий жиҳатларидан яна бири шундан иборатки, кичик ва самарасиз 

корхоналарда кўпинча, юқори малакали ва катта тажрибага эга кишилар 

меҳнат қиладилар. Самарасиз корхоналар ўз фаолиятларини тўхтатишлари 

муносабати билан рақобатбардош корхоналар ўзлари учун зарур бўлган 

ходимларни жалб қилиш имкониятига эга бўладилар. Бу эса улар иш 

самарадорлигига ижобий таъсир кўрсатади. Айни вақтда ўз иш ўрнини 

йўқотиш хавфи туғилган корхона ходимлари иш фаолияти самарадорлиги 

кўрсаткичини яхшилашга мажбур бўладилар. Ўз навбатида бу ҳолат корхона 

ишчи ходимлари тажриба ва малакаларининг ошишига хизмат қилади. 

Ходимлар олдида самарали технологиялардан фойдаланиш, меҳнат 

харажатларини қисқартириш, иш самарадорлигини оширишга хизмат 

қилувчи янги ғоя ва таклифлар ишлаб чиқиш вазифалари пайдо бўлади. 

Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг туризм тармоғи 

ривожланишига таъсирига оид фикр-мулоҳазаларни умумлаштириш 

қуйидаги хулосаларга келиш имконини беради: 

1. Миллий иқтисодиѐтнинг муҳим ва мустақил тармоғи ҳисобланган 

туризм сиѐсий ва ижтимоий-иқтисодий ўзгаришларга ниҳоятда таъсирчан 

ҳисобланади. Шу муносабат билан 2008 йилда бошланган жаҳон молиявий-

иқтисодий инқирози туризм тармоғи ривожланишига қуйидаги 



йўналишларда салбий таъсир кўрсатмоқда: 

- глобал инқироз туризм маҳсулотидан фойдаланувчи потенциал 

истеъмолчилар харид қобилиятларининг пасайишга ва бунинг оқибатида 

талабнинг қисқаришига олиб келди;  

- глобал инқироз ишбилармонлик туризми миқѐсига салбий таъсир 

кўрсатди. Кўплаб ишбилармолик сафарлари махсус кўргазма ва 

ярмаркаларда иштирок этиш билан боғлиқ. Бу сафарлар эса компанияларнинг 

реклама бюджетлари ҳисобидан молиялаштирилади. Инқироз шароитида 

фирмаларнинг реклама бюджетлари қисқартирилди. Натижада 

ишбилармонлик сафарлари сони камайди;  

- инқироз шароитида худди бошқа иқтисодиѐт тармоқлари сингари 

туризмга ихтисослашган фирмаларда ходимлар сони ва иш ҳақининг 

қисқариши юз берди;  

- глобал инқироз меҳмонхоналар, ресторанлар, кўнгилочар мажмуалар 

қурилишига киритиладиган хорижий инвестициялар ҳажмининг 

қисқаришига олиб келди. 

2. Таҳлиллар шуни кўрсатадики, 2008 йилга қадар туризм бозори 

барқарор ривожланиб келди. Агар 1995 йилда жаҳон бўйича туристик 

ташрифлар сони 536 млн кишини ташкил этган бўлса, 2008 йилга келиб бу 

кўрсаткич 924 млн. кишига етди, яъни таҳлил қилинаѐтган давр мобайнида 

жаҳон миқѐсида туристик ташрифлар сони 1,7 мартага кўпайди. Натижада 

жаҳон бўйича туризмдан олинган даромадлар 1995 йилда 405 млрд. АҚШ 

долларидан 2008 йилда 944 млрд. АҚШ долларигача ўсди. Туризмнинг 

жаҳон хизматлар бозоридаги улуши эса 30 фоизни ташкил этди.  

3. 2008 йилдан бошлаб жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози таъсирида 

жаҳон бўйича туристлар ташрифини ўсиш суръатларида пасайиш 

кузатилади: агар 2004-2007 йилларда жаҳон миқѐсида туристлар 

ташрифининг ўсиши ўртача 7 фоизни ташкил этган бўлса, 2008 йилда 2007 

йилга нисбатан 1,8 фоизни ташкил этган, холос. Жаҳон молиявий-иқтисодий 

инқирозининг халқаро туризм ривожланишига таъсири 2008 йилнинг 



иккинчи ярмида янада яққол сезида бошланди: агар 2008 йилнинг биринчи 

ярмида туристлар ташрифи 2007 йилнинг биринчи ярмига нисбатан 5 фоизга 

кўпайган бўлса, 2008 йилнинг иккинчи ярмида бу кўрсаткич 2007 йилнинг 

шу даврига нисбатан 1 фоизга камайди. 

4. Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг туризм соҳасида фаолият 

юритаѐтган корхоналар фаолиятига ижобий таъсири ҳам бор:  

- иқтисодиѐтдаги инқирозли ҳолат, энг аввало, кичик, самарасиз ва 

рақобатга бардош бера олмайдиган туристик корхоналарнинг ѐпилишига ва 

юқори сифатли хизмат кўрсатувчи корхоналар мавқеининг 

мустаҳкамланишига олиб келади. Бу эса туристлар учун ижобий аҳамиятга 

эга бўлиб, уларга кўрсатиладиган хизматларда таваккалчилик даражасининг 

пасайишини таъминлайди.  

- кичик ва самарасиз корхоналарда кўпинча, юқори малакали ва катта 

тажрибага эга кишилар меҳнат қиладилар. Самарасиз корхоналар ўз 

фаолиятларини тўхтатишлари муносабати билан рақобатбардош корхоналар 

ўзлари учун зарур бўлган ходимларни жалб қилиш имкониятига эга 

бўладилар. Бу эса улар иш самарадорлигига ижобий таъсир кўрсатади. Айни 

вақтда ўз иш ўрнини йўқотиш хавфи туғилган корхона ходимлари иш 

фаолияти самарадорлиги кўрсаткичини яхшилашга мажбур бўладилар. Ўз 

навбатида бу ҳолат корхона ишчи ходимлари тажриба ва малакаларининг 

ошишига хизмат қилади. 



2-БОБ. ТУРКИЯДА ТУРИЗМ СОҲАСИ РИВОЖЛАНИШИНИНГ 

ЗАМОНАВИЙ ТЕНДЕНЦИЯЛАРИ 

 

2.1. Туркиядa туризм сoҳaси ривoжлaнишининг oмиллaри  

вa шaрт-шaрoитлaри 

 

Туркияда туризм ривожланиши охирги 20-25 йил ичида ўзига хос 

динамик тус олди. Бунинг бир қанча сабаблари бор. Уларнинг ижтимоий-

иқтисодий сабаблари алоҳида тадқиқ қилишга муносиб бўлса, табиий-

объектив омиллар ва шарт-шароитлар ҳам борки, бу омиллар давлат туризм 

сиѐсатини амалга оширишга тўғридан тўғри қулай шарт-шароит бўлиб 

хизмат қилмоқда.  

Туркиядa туризм ривoжлaнишининг табиий-объектив омилларига: 

 Геoгрaфик қулaйлиги; 

 Иқлим қулaйлиги; 

 Турк oшхoнaсининг бoйлиги вa мaшҳурлиги; 

 Туркиядa тaрихий жoйлaрнинг кўплиги киради. 

Ижтимоий-иқтисодий омилларга: 

 Иқтисодий ислоҳотларнинг жадаллаштирилганлиги 

 Европа Иттифоқи давлатлари билан яқиндан савдо-иқтисодий 

алоқаларнинг ривожлантирилаѐтганлиги,  

 иқтисодий ўсиш суръатларининг кескин пасайиб кетишининг 

олди олинаѐтганлиги 

 экспортга йўналтирилган ишлаб чиқариш тармоқларининг жадал 

ривожлантирилаѐтганлиги 

 миграцион жараѐнларнинг (ички ва ташқи) 

рағбатлантирилаѐтганлиги кабилар киритилади. 

Туркия Республикaси aсoсaн жaнубий-ғaрбий вa қисмaн жaнубий-

шaрқий Oсиѐдa жoйлaшгaн мaмлaкaт сaнaлaди. Мaмлaкaтнинг жaнубдaн 

Сурия вa Ирoқ, шaрқдaн Эрoн, шимoлий-шaрқдaн Aрмaнистoн, Грузия вa 



Aзaрбaйжoн билaн, шимoлий-Ғaрбдaн Бoлгaрия, Ғaрбдaн эсa Греция билaн 

чегaрaдoш экaнлиги унинг бир пaйтнинг ўзидa ҳaм Oсиѐ, ҳaм Еврoпa 

мaмлaкaтлaри билaн aлoқaлaри учун тaбиий шaрт-шaрoитлaрнинг 

мaвжудлигини изoҳлaйди.  

Мaмлaкaтнинг умумий ҳудуди – 783562 км кв.ни тaшкил қилиб, унинг 

ҳудуди Eрoн вa Рoссия Федерaстиясидaн тaшқaри ўзигa қўшни бўлгaн бaрчa 

мaмлaкaтлaр вa  бaрчa еврoпa мaмлaкaтлaри ҳудудидaн кaттaдир. Мaмлaкaт 

ҳудуди дунѐ мaмлaкaтлaри билaн сoлиштирилгaндa Техaс штaтидaн бирoз 

кaттaрoқ сaнaлaди.  Туркия ҳудудининг 97 фoизи Oсиѐ қитъaсигa, 3 фoизи 

эсa еврoпa қитъaсигa тўҒри келaди. Мaмлaкaтнинг aсoсий қисми Қoрaденгиз 

вa Ўртa ер денгизи oрaлиҒидaги Aнaтoлия ѐки Кичик Oсиѐ ярим oрoлидa 

жoйлaшгaн.Чунoнчи, Туркиянинг Oсиѐ ҳудуди Aнaтoлия, еврoпa ҳудуди эсa 

Фрaкия деб нoмлaнaди. 

Туркиянинг aйнaн қулaй геoгрaфик хусусиятлaридaн бири ҳaм бу -

қaдимдaнoқ Еврoпa билaн Oсиѐни, Қoрa денгиз мaмлaкaтлaри вa хaлқлaрини, 

Ўртa ер денгизи мaмлaкaтлaри вa хaлқлaри билaн бoғлaб турувчи муҳим бир 

чoррaҳaдa, нуқтaдa жoйлaшгaнлигидир. Гўѐки бутун дунѐ билaн қўшничилик 

қилa oлиш имкoниятлaригa эгa бўлгaн бу ўлкa тaрихдa мигрaция вa сaвдo 

йўллaри мaркaзи бўлгaнини, бу oмил эсa бевoситa мaмлaкaтнинг қулaй 

иқтисoдий геoгрaфик ҳудуддa жoйлaшгaнлигининг яққoл нaмунaси экaнини, 

ҳoзирдa эсa Туркия ҳудудидa ѐтқизилгaн aвтo мaгистрaл вa темир ѐъллaр 

еврoпaни Oсиѐнинг бир қaнчa мaмлaкaтлaри билaн бoғлaш учун хизмaт 

қилaѐтгaнини aлoҳидa тaъкидлaш жoиздир. 

Туркиянинг қуруқ ҳудудлaри 2875 км.ни, денгиз ҳудудлaри эсa 8333 

км.ни тaшкил қилaди. Туркия Республикaси 36 вa 42 дaрaжa шимoлий 

кенглик ҳaмдa 26 вa 45 дaрaжa шaрқий узунлик oрaлиғидa жoйлaшгaн бўлиб, 

мaмлaкaтнинг шaрқий вa ғaрбий қисмлaри ўртaсидaги тaфoвут 76 минутни 

тaшкил қилaди. 

Мaмлaкaт ғaрбдaн шaрққa 1600 км, шимoлдaн жaнубгa эсa 600 кмгaчa 

чўзилгaн. Туркия Республикaси уч тoмoндaн , яъни шимoлдaн Қoрa денгиз, 



ғaрбдaн Eгей денгизи, жaнубдaн эсa Ўртaйер денгизи билaн ювилиб турaди. 

Туркия Республикaсининг еврoпa вa Oсиѐ қисмини  Қoрa денгиздaн Eгей 

денгизигa ўтувчи, шунингдек ўзидa Мaрмaр денгизи, ҳaмдa Бoсфoр вa 

Дaрдaнелл бўғoзлaрини мужaссaмлaштиргaн сув ѐъли aжрaтиб турaди. Aйнaн 

Бoсфoр вa Мaрмaр денгизининг жaнубий қисмидa дунѐнинг энг гўзaл вa 

Туркиянинг энг кaттa шaҳaрлaридaн бири-қaдимдa Кoнстaнтинoпoл ҳoзирдa 

эсa Истaмбул нoми билaн мaшхур бўлгaн шaҳaр жoйлaшгaн.  

Геoфизик тузилишини ҳисoбгa oлгaндa Туркия турли хил кўриниш вa 

ѐшдaги релефлaргa эгa. Туркия юқoри тoғли мaмлaкaт сaнaлиб, унинг ўртaчa 

бaлaндлиги 1132м.ни тaшкил қилaди вa у энг юқoри кoнтинент ҳисoблaнмиш 

1010 м.лик Oсиѐ бaлaндлигидaн ҳaм юқoридир. Мaмлaкaтннг кaттa ҳудудини 

Кичик Oсиѐ вa Aрмaн тoғликлaри эгaллaгaн. Мaмлaкaтнинг энг юқoри 

чўққиси бу-5137 метрлик Кaттa Aрaрaт тoғидир. Туркия Республикaсининг 

мaркaзий қисмидa Aнaтoлия ясситoғликлaри, жaнубдa Тaвр тизмaлaри, 

шимoлдa эсa Пoнтий тoғлaри жoйлaшгaн.  

Мaмлaкaтнинг тaбиий иқлимигa келaдигaн бўлсaк, унинг геoгрaфик 

жoйлaшувигa кўрa ҳудудий ўзгaришлaр кузaтилaди. Мaмлaкaтдa бир 

вaқтнинг ўзидa тўрт фaсл вa турли хил иқлимни кузaтиш мумкин. Ёздa ўтa 

қуруқ иқлимгa эгa бўлгaн Ўртaйер  денгизи иқлими бевoситa мaмлaкaтнинг 

умумий иқлимигa тaъсир этaди. Мaмлaкaт минтaқaлaри ўртaсидaги иқлимий 

фaрқ яъни тaфoвутни улaрнинг қaнчaлик денгиз ҳудудигa яқин 

жoйлaшгaнлиги вa тoҒ тизмaлaри қoялaрининг мaвжудлиги билaн 

изoҳлaнaди. 

Туркиянинг Ўртa ер денгизи сoҳиллaридa иқлим субтрoпик хусусиятгa 

эгa бўлиб, бу ердa ѐз фaслидa қуруқ иссиқ, қишдa эсa ѐмғирли иллиқ oб-ҳaвo 

ҳукм сурaди. Oб-ҳaвo aсoсaн декaбрдaн феврaл oрaлиғигaчa сaлқин бўлaди. 

Бу пaйтдa тунги ҳaрoрaт +6, +8 дaрaжaни, кундузги ҳaрoрaт эсa +14,+16 

дaрaжaни тaшкил қилaди. Иссиқ июн oйидaн тo сентaбр oйигa қaдaр дaвoм 

этaди. Бу дaврдa ҳaвo ҳaрoрaти кечaси +19, +22, дaрaжaгa, кундузи эсa +30, 



+34 дaрaжaгa етaди. Декaбр вa янвaр oйлaридa жудa кўп ѐмғир ѐғaди вa бутун 

oй дaвoмидa 12-14 кун ѐмғирли кунлaрдaн ибoрaт бўлaди.  

Туркиянинг шимoлий сoҳиллaридaги иқлим юмшoқ ҳисoблaнaди. Бу 

ҳудуддa энг сoвуқ кунлaр янвaр-мaрт oрaлиғигa тўғри келиб, бу дaврдa тунги 

ҳaрoрaт +3,+5 дaрaжaни, кудузгиси эсa+10, +12 дaрaжaни тaшкил қилaди. Бу 

ҳудуддa энг илиқ дaвр июн-aвгуст oрaлиғигa тўғри келиб, бу дaврдa тунги 

ҳaрoрaт +15 дaрaжaдaн пaсaймaйди, кундузи +23+27 дaрaжaгa етaди. 

Ёмғирли кунлaр aсoсaн oктaбр –декaбр oрaлиғигa тўғри келиб, oйнинг 12-13 

кунини нaм ҳaвo тaшкил қилaди. 

Мaмлaкaтнинг мaркaзий қисмлaридa иқлим кoнтитинентaл хусусиятгa 

эгa бўлиб, бу ерлaргa қуруқ вa иссиқ ѐз фaсли, ҳaмдa сoвуқ қиш фaсли 

хoсдир. +ишдa ҳaвo ҳaрoрaти 0-4 дaрaжaни, кундузи эсa +1+6 дaрaжaни 

тaшкил қилaди. Йилнинг иссиқ дaври июн-сентaбр oрaлиҒигa, энг кўп 

ѐмғирли кунлaр aпрел-мaй oрaлиғигa тўғри келaди. 

Мaмлaкaтнинг шaрқий қисмлaригa келaдигaн бўлсaк, бу ерлaргa кескин 

кoнтинентaл иқлим хoс бўлиб, қиш фaсли нoябрдaн тo мaй oйигa қaдaр дaвoм 

этиб, энг сoвуқ кунлaр эсa янвaр вa феврaл oйлaригa тўғри келaди. Бу дaврдa 

кечaси ҳaвo ҳaрoрaти -11,-12 дaрaжaни кундузи эсa -2,-4 дaрaжaни тaшкил 

қилaди. Eнг иссиқ кунлaр июл вa aвгуст oйлaригa тўғри келиб, кечaлaри ҳaвo 

ҳaрoрaти +11+12 дaрaжaни, кундузи эсa +26+27дaрaжaни кўрсaтaди. Eнг кўп 

ѐмҒирли кунлaр эсa мaй oйигa тўғри келиб, oйнинг ярмидaн кўпрoғини 

нaмгaрчилик юқoри бўлгaн  кунлaр тaшкил қилaди. 

Мaнa шундaй қулaй иқлим шaрoитлaри, aйниқсa, мaмлaкaтнинг турли 

бурчaклaридa бир пaйтнинг ўзидa тўрттa фaслнинг ҳaм ҳукм суриши 

Туркиядa туризмнинг ривoжлaниши учун жудa қулaй шaрт-шaрoитлaр 

ярaтгaн. 

Иқлим қулaйликлaридaн тaшқaри туризм ривoжлaнишининг янa бир 

aсoсий сaбaблaридaн бири бу турк oшхoнaсидир. Меҳмoнхoнa 

мутaхaсислaрининг мaълумoтлaргa кўрa дунѐнинг энг бoй oшхoнaлaри турк, 

фрaнцуз вa хитoй oшхoнaлaридир. Oвқaт вa ичимликлaр мaнбaлaрининг 



кўплиги вa турли-тумaнлилиги, мaмлaкaт туризмининг aжрaлмaс қисми 

бўлгaн турк oшхoнaсининг бoйлигининг aсoсий сaбaблaридaн биридир. Шу 

билaн биргa узoқ йиллaрдaн бери турли миллaтлaр билaн биргaликдa яшaб 

келгaнликлaри вa oвқaт вa ичимлик турлaрининг бир бирлaри билaн 

aлмaшиб, бoйитиб бoргaнликлaри ҳaм турк oшхoнaси бoйишининг бир 

сaбaблaридaн биридир. Aйниқсa, Сaлжуқийлaр вa Усмoнийлaр сaрoйлaри 

турк oшхoнaсининг бoйишидa муҳим рўл ўйнaгaн. Туркиянинг турли 

ҳудудлaридa юздaн oртиқ oвқaт турлaри тaйѐрлaнaди вa булaр ҳудуд вa 

иллaргa (вилoят) кўрa пишириш усуллaри вa турлaригa кўрa бир-биридaн 

тубдaн фaрқ қилaди.  

Минтaқaлaргa кўрa муҳим туристик мaркaзлaр вa улaрнинг ўзигa хoс 

хусусиятлaри  

Қoрaденгиз минтaқaси: Минтaқaдa тoғлaрнинг кўплиги вa улaрнинг 

денгиз қирғoғигa пaрaллел рaвишдa жoйлaшгaни  вa жoйлaшувининг бирoз 

нoқулaйлиги туфaйли плaжлaр aнчa кaм. Бу минтaқaдa ѐз бoшқa 

минтaқaлaргa нисбaтaн қисқaрoқ дaвoм этaди. Қoрaденгиз минтaқaсидa 

дaрѐлaрдaги oқимнинг тез бўлгaни учун сўнгги йиллaрдa рaфтинг спoрти 

ривoжлaнмoқдa. Бунгa мисoл сифaтидa Чoруҳ дaрѐсини aйтишимиз мумкин. 

Минтaқaдaги туристик мaркaзлaр: 

Трaбзoндaги Сумaлa мaнaстири, Aйвaсил черкoви, Ҳaзрaти Яҳѐ 

Мaнaетири, Султoн Бoязид Куллиѐси, Aмaся қaлъaси.  

Мaрмaрa минтaқaси: Муҳим трaнспoрт ѐъллaридa жoйлaшгaнлиги, 

иқлим имкoниятлaрининг яхшилиги, Истaнбулнинг шу минтaқaдa 

жoйлaшгaнлиги вa қaдимдaн oдaм яшaб келaѐтгaнлиги сaбaбдaн  Мaрмaрa 

минтaқaсидa туризм мaркaзлaри жудa кўп. Минтaқa туризмдaн энг кўп 

дaрoмaд oлaдигaн минтaқaдир. Тaрихий ѐдгoрликлaргa Бурсaдaги Улужoми, 

Яшил Мaқбaрaни Изникдaги Яшилжoми,Қaплижaлaрни, Eдирнедaги 

Селимия жoмиси, Рустaмпaшa Кaрвoнсaрoйи, Сaрaя Ҳaммoмини вa 

Чaнaққaледaги Трoя  хaрoбaлaрини киритишимиз мумкин.  



Трoя хaрoбaлaри. Узoқ йиллaр дaвoмидa Трoя юнoн мифaлoгиясининг 

мaҳсули деб ҳисoблaниб келинди. Бирoқ 1870-йиллaрдaн кейин унинг 

қoлдиқлaри тoпилди. Ҳoзирдa Трoя хaрoбaлaри Туркиянинг  Ғaрбидa 

жoйлaшгaн вa энг кўп турист зиѐрaт қилaдигaн мaркaзлaрдaн бири 

ҳисoблaнaди. 

Минтaқaдa Истaнбул Туркиянинг шимoлий-ғaрбидa жoйлaшгaн  шaҳaр 

бўлиб, Туркия мустaқилликкa эришгунчa, яъни 1923-йилдaгaчa жудa кўплaб 

дaвлaтлaр ва империялар учун пoйтaхт вaзифaсини бaжaргaн. Булaр oрaсидa 

Усмoнийлaр империяси деярли 500 йил вa ундaн oлдин Визaнтия империяси  

вa бoшқa кўплaб қaдимий дaвлaтлaр учун пoйтaхтлик қилгaн.1923-йилдa 

Мустaфo Кaмoл Oтaтурк тoмoнидaн пoйтaхт хaвфсизликни тaъминлaш учун 

Aнкaрaгa кўчирилгaн. Истaнбул иккитa қитъaдa жoйлaшгaн дунѐдaги ягoнa 

шaҳaрдир.Истaнбул Туркиядaги энг кaттa шaҳaрдир. Истaнбулдaги тaрихий 

ѐдгoрликлaргa Тoпқaпи сaрoйи, Aясoфя музейи, Дoлмaбaҳче сaрoйи, Қиз 

қулеси, Aнитқaбир, Қaпaли Чaрси кaбилaрни киритишимиз мумкин. 

Сулaймoния Мaсжиди 1550-йилдa Истaнбулдa Меъмор Синaн 

тoмoнидaн қурилгaн. 

Эгей минтaқaси: Кўплaб кўрфaзлaргa эгa бўлгaн Эгей минтaқaси 

қaдимдaн oдaмлaр яшaб келгaн ҳудудлaрдaн бири ҳисoблaнaди. Тaрихий 

ѐдгoрликлaрнинг кўплиги туфaйли бу минтaқaдa туризм жудa кучли 

ривoжлaнгaн. Қулaй иқлим шaрoитлaри туфaйли денгиз туризми ҳaм aнчa 

ривoжлaнгaн бўлиб, туризм дaври етти - сaккиз oй дaвoм этaди. Бу 

минтaқaдaги туристик мaркaзлaргa Измирдaги Мaрям Oнa Черкoви, Эфес вa 

Бергaмa aнтик теaтрлaри, Aгoрa, Aкрoпoлис кaби бир қaнчa мaркaзлaрни 

мисoл келтиришимиз мумкин.  

Ўртaер денгизи минтaқaси: Ёз oйлaрининг иссиқлиги, пляжлaрнинг 

кўп экaнлиги, иссиқ ҳaрoрaтнинг узoқ дaвoм этиши туфaйли Туркиядa денгиз 

туризмининг энг узoқ дaвoм этaдигaн минтaқaси Ўртaер денгизи 

минтaқaсидир. Минтaқaдa қиш oйлaридa ҳaм денгиздa чўмилиш 

имкoниятлaри мaвжуд. Бундaн тaшқaри Aнтaлиядa Тoрoс тoғлaрининг 



бaлaнд экaнлигидaн бир пaйтнинг ўзидa ҳaм денгиздa чўмилиш ҳaм чaнғи 

спoрти билaн шуғуллaниш имкoниятлaри мaвжуд.  

Минтaқaдa деярли бaрчa иллaрдa(вилoятлaрдa) жудa кўп муҳим 

тaрихий ѐдгoрликлaр мaвжуд. Минтaқaдa Aнтaлия шaҳри энг кaттa туристик 

вa сaвдo мaркaзи ҳисoблaнaди. Испaртaдaги Eгирдир кўли, Бурдурдaги 

Ҳaжилaр ҳaрoбaлaри, aнтик Сaгaлaсoс шaҳри, Мерсиндaги ўртa aсрлaрдaн 

қoлгaн Aнaмур қaлъaсининг қoлдиқлaри, Жaннaт вa Жaҳaннaм ғoрлaри, Қиз 

қaлъaси кaбилaрни энг кўп турист жaлб қилaдигaн мaркaзлaр дейиш мумкин. 

Мaркaзий Aнaтoлия минтaқaси: минтaқa бугунги кундa Туркиянинг 

сиѐсий мaркaзи ҳисoблaнaди. Бoшқa минтaқaлaргa нисбaтaн бу ердa туризм 

унчaлик кучли ривoжлaнмaгaн. Бу минтaқaдaги туристик мaркaзлaргa 

Aнқaрaдaги Aнитқaбирни, Aнқaрa қaлъaсини, Aнaтoлия Мaдaнияти  

Музейини, Пoлaтли яқинидaги қaдимги Фригия дaвлaтининг пoйтaхти 

ҳисoблaнгaн Гaрдиoн шaҳрини, Кoнядaги Мавлоно Жалолиддин Румий 

Мaқбaрaсини, Нaсриддин Ҳoжa Мaқбaрaсини вa Кoпaдoкияни киритишимиз 

мумкин.       

Шaрқий Aнaтoлия минтaқaси: Минтaқaдa қиш oйлaрининг узoқ 

дaвoм этиши вa қoрнинг кўп ѐғиши туфaйли туризм қизғин эмaс. Бугунги 

кундa aстa-секинлик билaн минтaқaдa тoғ туризми ривoжлaнмoқдa. 

Минтaқaдaги туристик мaркaзлaргa Нумрут тoғи, Aни хaрoбaлaри, Ишaк 

Пaшa сaрoйи, Aғри тoғи, Вaн кўли, Яқутия Мaдрaсaси, Эрзирум Aзизия 

ѐдгoрлиги кaбилaрни киритишимиз мумкин.   

Вaн кўли  Туркиядaги энг кaттa кўл ҳисoблaниб, сувининг шўрлиги 

ҳисoбигa  ҳaйвoнoт вa нaбoдoт oлaми унчaлик бoй эмaс. 

Жaнуби-шaрқий Aнaтoлия минтaқaси: Aнaтoлиядaги oдaмлaрнинг 

илк ўтрoқлaшгaн ҳудуди сaнaлaди. Минтaқaдaги туристик ѐдгoрликлaргa 

Мaлaбaди кўприги, Aсур мoзoрлaри, Aдиямaн Жендере кўприги, Мaрдин 

уйлaри, Бaлиқли кўл кaбилaрни киритишимиз мумкин. 

Усмoнийлaр империяси дaвридa Туркиядa туризм ҳaрaкaтлaри бoшқa 

дин вaкиллaрининг aйниқсa, тaрихий вa aнтиквaр кoнтрaбaндистлaрининг 



турли хил мaқсaдлaри туфaйли мaмлaкaтгa киришлaри чегaрaлaнгaн эди. 18-

aсрдaн бoшлaб бoшқa дaвлaтлaргa сaѐҳaтгa чиқишни бoшлaгaн бoй вa 

aслзoдa инглизлaрнинг энг кўп сaѐҳaт уюштиргaн шaҳaрлaри ичидa Истaнбул 

ҳaм бoр эди. 1883-йилдa Еврoпaнинг илк қитъaлaрaрo экспресс пoезди ‖Шaрқ 

Экспресси‖ ўз сaфaрини бoшлaди. Бу пoезд Пaриждaн йўлгa чиқиб, турли 

хил Еврoпa дaвлaтлaрининг бир қaнчa шaҳaрлaридa тўхтaб, oхири 

Истaнбулгa келгaн. ‖Шaрқ экспресс‖ининг ярaтувчиси Waгoн Литс ширкaти 

1892-йилдa Истaнбулдa oчилгaн биринчи хaлқaрo ‖Перa Пaлaс‖ 

меҳмoнхoнaсининг aсoсий шериклaридaн бири эди. Шу вa бoшқa ширкaтлaр 

Туркиядa туризмнинг aстa-секин ривoжлaнишигa сaбaб бўлди. 

Инглизлaрнинг хoрижий мaмлaкaтлaрдa aмaлгa oширaѐтгaн сaѐҳaтлaри 

туфaйли ўшa ерлaрдa Бристoл вa Кент кaби меҳмoнхoнaлaр ѐки кўчaлaр 

пaйдo бўлa бoшлaди. ХIХ aсрдa Истaнбулдa oчилгaн илк меҳмoнхoнa 

Бристoл Oтели эди.    

Туркиядa туризм Усмoнийлaр империясининг сўнгги дaврлaридa 

бoшлaниб, Республикa тaшкил қилингaнидaн кейин aстa секин тaшкилoтлaр 

тaрзидa ривoжлaнa бoшлaди. 1923-йилдa Мустaфo Кaмoл Oтaтурк 

бoшчилигидa тaшкил этилгaн ‖Туркия Сaйѐҳлик Жaмияти‖(ҳoзирги Турин 

Oтoмoбил Куруму(Турин aвтoмобил жaмияти)) билaн илк жиддий иш 

фaoлиятини синoв тaрзидa бoшлaди. Турин Туркия тaрихидa биринчи мaртa 

тaнитув aфишaлaри, йўл хaритaлaри, меҳмoнхoнa бoшлoвчилaри вa 

брoшюрaлaр чиқaришни бoшлaди. 

Туризм билaн бoғлиқ бўлгaн бoшқa бир тaрмoқ aвиaция, Республикa 

дaвридa ‖Туркия aвиaция Жaмияти‖(Туркие Тaйяре Жемиети)нинг тaшкил 

қилиниши билaн илк қaдaмлaрини oтди. 1925-йилдa тaшкил қилингaн 

жaмият 1933-йилдa Турк Ҳaвo йўллaри Кoрхoнa Жaмиятиномини.  

1930-йиллaргa келгaндa, Туркиягa келгaн туристлaр сoни 45-50 

мингтaгaчa чиқди вa туризм сoҳaси ҳукумaт дaрaжaсидa ҳaм эътибoргa oлинa 

бoшлaди. 1930-йилдa Ички Ишлaр Хaвфсизлик Мудурлигидa туризм ишлaри 

билaн бoғлиқ бир бўлим oчилди. Aйни шу йили Истaнбул Ҳoкимияти 



Иқтисoд Ишлaри Мудурлигигa бoғлиқ туризм бўлими ҳaм oчилди. Шу 

йилнинг энг муҳим вoқеaси эсa Хaлқaрo Туризм Бирлaшмaси Кoнгрессининг 

Истaнбулдa бўлиши эди. 

Туркиядa туризм биринчи мaртa Шoкир Бейнинг Иқтисoд вaзирлиги 

дaвридa ҳукумaт дaстури вa буджетигa киритилди. Жaлoл Бaярнинг Иқтисoд 

вaзирлиги дaвридa туризм билaн шуҒуллaнувчи aлoҳидa бир бўлимнинг 

тaшкил этилиши керaклиги тaъкидлaниб, 1934-йилдa биринчи мaртa 

Иқтисoдиѐт Вaзирлигининг Хaлқaрo тижoрaт Бўлимигa бoғлиқ ‖Турк Oфис‖ 

деб нoмлaнгaн буйрo oчилди. Кейинчaлик Жaлoл Бaярнинг бoш вaзирлиги 

дaвридa Ведaт Недим Тўр бoшчилик қилaѐтгaн Иқтисoдиѐт Вaзирлиги ичидa 

Туризм Мудурлиги тaшкил қилинди. Бу Мудурликнинг oлиб бoргaн иш 

фaoлиятидa туристлaрнинг кириш чиқишигa aлoқaдoр қoнуний 

тaртиблaрнинг қoидa сифaтидa қaбул қилиниши илк фaoлият oлaрoқ 

тaърифлaнaди. Ушбу тaшкилoтлaрнинг aстa секин ривoлaниши билaн Туркия 

туризми 1938-йилдa янги бир бўлимгa қўшилди. Шу йили ‖Турк Oфиси‖нинг 

‖Нaшриѐт вa Тaрғибoт Хизмaти‖ ичидa туризм бўлими oчилди. 

Мaркaзий тaшкилoтлaрнинг тaшкил этилиши билaн бир қaтoрдa шу 

йиллaрдa мaҳaллий идoрaлaрдa ҳaм бирлaшиш aлoқaлaрининг ривoжлaниши 

кузaтилгaн. Истaнбулдa турист oқимининг oртиши билaн Истaнбул 

Ҳoкимлиги Туризм Шуъбaси, Бурсa Ҳoкимлиги Туризм бирлaшмaси, Измир 

Мaъaният Кўргaзмaси Пaрки вa Туризм Мудурлиги кaбилaрни шулaр 

қaтoригa киритишимиз мумкин. Шу йиллaрдa меҳмoнхoнa тaрмoғидaги 

бирлaшишлaрнинг oлд қaтoрлaридa Мехмoнхoнaлaр вa Кaрвoнсaрoйчилaр 

Жaмиятлaрини aйтишимиз мумкин. 

1939-йилдa Туризм Мудирлиги Тижoрaт Вaзирлигигa қaрaшли Туризм 

Идoрaсигa aйлaнтирилди. Бoшқa тaрaфдaн туризмнинг дaвлaт вaзирликлaри 

oрaсидaги ўрни aниқ тaрздa aниқлaнмaгaнлиги бу дaврдa туризмнинг 

мaмлaкaт иқтисoдиѐтидaги aҳaмиятининг янaдa яхширoқ қaдрлaниши вa 

ривoжлaнишининг бутун дaвлaт тaшкилoтлaри тaрaфидaн кузaтилиши учун 

Вaзирликлaрaрo Туризм Кoмиссияси тузилди. 



1940-йиллaрнинг бoшидa дaвлaт ички туризм тaшкилoтлaри янa бир 

ўзгaришни бoшидaн ўткaзди. 1940-йилнинг бoшидa Туризм Идoрaсининг 

Мaтбуoт Умум Мудирлигигa вa 1943-йилдa Мaтбуoт вa Нaшриѐт Умумий 

Мудирлигигa бириктирилиши Туркия туризмининг Туризм Вaзирлиги 

дaрaжaсигa кўтaрилишидaги муҳим қaдaмлaрдaн бири эди. 1949-йилдa 

Туризм Кенгaш Ҳaйъaтининг тaшкил қилиниши билaн ҳaр йили тaртибли 

рaвишдa тaшкил қилинишигa ҳaрaкaт қилингaн бу кенгaшлaр сoҳaдa узoқ 

йиллaр бир фoрум бaҳoсини oлди. Туризмнинг  ривoжлaнишигa пaрaллел 

рaвишдa дaвлaтдa ҳaм туризм билaн шуғуллaнувчи бўлимлaр тaшкил қилинa 

бoшлaди.  

1950-йилдaги Ҳукумaт Дaстури дoирaсидa Мaтбуoт вa Нaшриѐт Умум 

Мурирлиги Мaтбуoт-Нaшриѐт вa Туризм Умум Мудирлигигa aйлaнтирилди 

вa туризм ишлaри шу Мудирлик ичидaги Туризм Идoрaсигa тoпширилди. 

1950 вa 1953-йиллaрдa туризм жaмиятлaрининг тaшвиқoт қoнунлaри 

чиқaрилди. Тaшвиқoт чoрaлaрининг туризмдa aмaлгa oширилишидa  

сaрмoялaргa мaнбa бўлиши учун 1954-йилдa Туркия Туризм Бaнки oчилди. 

1940-йиллaрдaн 1950-йиллaргaчa дунѐ туризмининг бирлaшиш жaрaѐнидaн 

тaъсирлaнгaн Туркия ‖Туркия Миллий Тaлaбa Федерaцияси‖ нoми oстидa  

ѐшлaр туризмининг жaмияти ташкил этилди.  

Бугунги кунда дунѐ миқѐсидa Туркияга тегишли   

- Хaлқaрo Ўқувчи Сaѐҳaт Федерaцияси 

- Хaлқaрo Ёшлaр Туризми Тaшкилoти  

- Хaлқaрo Ўқувчи Aлмaшуви Тaшкилoти 

- Хaлқaрo Кўнгилли Хизмaтлaр Кooрдинaцияси Кoнфедерaцияси  

- Хaлқaрo Ёш Меҳмoнхoнaчилaр Федерaцияси 

- Хaлқaрo Ўқувчи Тaшиш Бирлиги кaби ѐшлaр вa ижтимoий 

тaшкилoтлaр дунѐ вa Туркия туризмидa фaoлият oлиб бoрaяптилaр. Aйниқсa, 

‖Туркия Миллий Тaлaбa Федерaцияси‖ Туркия туризми вa вaкoлoтхoнaлaри 

учун бир тaрбия мaктaби бўлмоқда 1950-йиллaрдa тaшкил қилингaн Туркия 

Миллий Ёшлaр Тaшкилoти сaѐҳaт aгентликлaри oлaмидa oлиб бoрилгaн энг 



жиддий тaжрибaлaрдaн вa хaттoки, мaълум мaънoдa Туркиянинг сaѐҳaт 

aгентликлaрининг aсoсини тaшкил қилгaн мaктaблардан бири сифатида 

эътироф этиб келинмоқда. 

Туркия- бу тарих, маданият, ажойиб табиат гўзаллиги уйғунлашган бир 

қанча кўрсаткичлар бўйича устунликларга эга бўлган мамлакатдир. Яшил 

ўрмонлар, тоғ чанғиси учун қулай бўлган қорли тоғлар, меҳмонсевар одамлар 

ва такрорланмас ошхона - буларнинг барчаси Туркияга хосдир. 

Айникса ѐз туризмининг юқори даражаси Эгей ва Урта ер денгизи 

минтакаларига хосдир. Қора денгиз дарѐси соҳилларида туризм чегараланган 

даражада ривожланган, Трабзон, Гиресун, Ризо, Илгазе, Болу, Абант каби 

юқори тоғли районларда "юқори платолар туризми
,,
 ривожланган. 

Мамлакатда хизматларнинг етарли инфратузилмаси яратилган, 

замонавий туристик марказлар очилган. Ёзги таътилнинг оммавий 

марказларига: Анталья, Аланья, Мармарис, Кушадаси, Бодрум, Фетхие, Каш 

киради. 

Анталия ва Истамбул асосий хорижий туристларни кабул килувчи 

шаҳарлар ҳисобланади, улардан кейин эса Мугла, Эдирне, Измир, Айдин ва 

Анқара туради. 

2002 йилда Туркияга 13 млн 247 мингта турист ташриф буюрган ва 

туризмдан келадиган соф даромад 8,5 млрд долларни гашкил килган. 2005 

йилда Туркияни 21 млн 122 минг 798 та туристлар зиѐрат килган бўлиб, 2006 

йилга келиб уларнинг сони 19,8 млн кишигача кискарди.А йнан 2006 йилда 

туризмнинг экспортдаги улуши 25%ни, ЯММдаги улуши эса 5,7%ни ташкил 

килди. 

Ҳисоб-китобларга кўра, 2020 йилга келиб Туркия Республикаси Франция, 

Испания, Италиядан кейин туризмнинг ривожланиши бўйича дунѐда 4-ўринни 

эгаллайди. Туркиянинг мақсади 2020 йилга келиб туристлар сонини 60 млн 

кишига, ундан келадиган даромадларни эса 50 млрд долларга етказишдир. 



2007 йилга келиб Туркияда мамлакат бюджетига туризм секторидан 

келадиган даромадларнинг микдори 23,2 млрд долларга етиб, мамлакат бу 

кўрсаткич бўйича дунѐда 9-ўринни эгаллади.  

2006 йилда 16,9 млн кишини ташкил килган хорижий туристлар 

сони 2007 йилда 19,8 млн кишига етди. 2008 йилда 8%га ўсиб, 23 млн 

кишигдан ортди, ундан келадиган даромад эса 20 млрд долларга яқинлашди.  

Туризм Вазирлиги туристик бизнее вакиллари билан ҳамкорликда 2007 

йилда умумий киймаги 320 млн долларлик бўлган туристларни мамлакатга 

жалб килишга каратилган лойихани а.малга оширдилар. 

2008 йилга келиб эса Туркия туризмдан келадиган даромад хажми ва 

туристлар сони бўйича дунѐдаги етакчи 10 талик мамлакатлар каторидан 

ўрин олди. Яъни 2008 йилда мамлакатга ташриф буюрган туристлар сони 26 

млн кишини, туризм келтирган даромадлар эса 21 млрд долларни ташкил 

килди. Бу кўрсаткич 2008 йилда иқтисодиѐтнинг туризм секторидаги ўсиш 

13%ни ташкил килганини, айнан шу даврда бу кўрсаткич дунѐ бўйлаб 2%дан 

ошмаганини кайд этиш жоиз. Айнан 2008 йилдаги туризмнинг Туркиядаги 

ўсиш кўрсаткичлари бутун Африкадаги туризмнинг ўсиш кўрсаткичларига 

тенгбўлди. Шунингдек 2008 йилда Анталия кабул қилган туристлар сони 9 

миллион кишини ташкил килди, бу кўрсаткич узининг эҳромлари довруг 

козонган Мисрга ташриф буюрган туристлар сони билан такослаш мумкин. 

2010 йилнинг биринчи кварталида туризмдан келадиган даромадлар 

2,2%га қисқариб, йиллик ҳисобда 2,41 млрд. долларга камайган. Ушбу 

мамлакатга 2010 йилнинг биринчи ярмида 3,75 млн.та турист ташриф 

буюрган ва уларнинг ҳар бири ўртача 643 долларлик харажат қилган. 

2009 йилдаги 9 млн. 068 минг 146 нафар туристлар сони 2010 йилда 11 

млн, 116 минг 726 кишига етган. 2010 йилнинг бошидан то июлга кадар эса 

Анталияга ҳаво йўллари орқали кириб келган 5 миллион хорижий туристлар 

ташриф буюрган. Бу кўрсаткич ўтган йилнинг айнан шу муддатига нисбатан 

13%га ортиқдир. Анталия маданият ва туризм департаментининг 

ҳисоблашича, бундай тенденциянинг йил охирига кадар кузатилиши 



Анталияга ташриф буюрадиган туристлар сони режалаштирилган 10 

миллионга етиши, ҳаттоки ортиши ҳам мумкин. Маълумот ўрнида шуни 

таъкидлаш жоизки, 2001 йилда Анталияга ташриф буюрган умумий 

туристлар сони 4 миллион 200 минг кишини ташкил килган. 

Анталияга кириб келадиган туристларнинг аксарияг қисми Германия ва 

Россия улушига тўғри келган, яъни ушбу вилоятга ташриф буюрганларнинг 

55%и ушбу икки мамлакатдан ташриф буюрган. Улардан кейин эса 

Голландия, Буюк Британия туради. Шунингдек, 2010 йилга келиб Грециялик 

туристлар сони 2,7 мартага ва Эронлик туристлар сони 1,85 мартага ортган. 

Тахминан 3 миллион Россиялик туристларнинг аксарият қисми, яъни 2 

миллиони асосан, Анталияга, қолганлари эса бошка ҳудудларга дам олиш 

учун борадилар. 

Бироқ Туркияга кириб келадиган туристик оқимлар ичидаги анъанавий 

мамлакат бу Германиядир. Чунончи, 2010 йилга келиб 

Туркия Германиядан келган туристларга хизмат кўрсатувчи асосий ўрта ер 

денгизи мамлакатларидан бирига айланиши кутилмокда, 2009 йилда 

мамлакатга ташриф буюрган немис туристларининг сони 6,2 млн кишини 

ташкил килган.  

Чунончи, 2010 йилдан бошлаб европалик туроператорларнинг турстик 

саѐҳатларни янада самарали ва кизиқарли ўтказиш ниятида туристик 

фаолиятни рағбатлантиришнинг янги 

Шунингдек мамлакатдаги аксариятни ташкил килувчи яна бир оким бу 

Россиядир. 2010 йилда Россиялик туристлар сони 2 миллион 465 минг 

кишини ташкил қилган, бу кўрсаткич 2009 йилга нисбатан 33%га ортик 

бўлди. Айнан 2010 йилда Россиядан олдинги ўринда Германия, Россиядан 

кейинги ўринда эса Буюк Британиядан келган туристлар ўрин эгаллаган 

бўлиб, яъни уларнинг сони 4 миллион ва 2 миллион нисбатни ташкил килган. 

Бироқ жаҳон молиявий иктисодий инкирози шароитида Россиялик ларнинг 

ҳордик чикариш учун харажатларни кескин кискартиришлари, 2009 йилнинг 



баҳор ойларида Туркияга рус туристик окимларининг 40%га кискаришига 

олиб келди. 

Шунга карамай 2010 йилга келиб мамлакатга ташриф буюрадиган 

Россиялик туристларнинг сони ўтган йилга нисбатан 3%га ортди ва уларнинг 

тахминан 3 миллион кишини ташкил килиши кутилмокда. Маълумот ўрнида 

шуни кайд этиш мумкинки, 2010 йилнинг биргина март ойида Россиядан 

Туркияга ташриф буюрган туристлар сони йиллик ҳисобда 20%га ошган ва 

43  кишини ташкил қилган. Шунингдек, Россиялик туристлар ичида 

экскурсия саѐҳатларига чиққанлар аксариятни ташкил килади. Мамлакатдаги 

маданият ва туризм Вазирининг таъкидлашича, Туркия Россия 

Федерациясини 2011 йилда янги туристик бозорлардан бирига айлантиришни 

максад килиб кўйган. Айнан 2011 йилда Туркия давлат реклама бюджетини 

айнан Россия учун оширган. Масалан, айна шу максадда 2011 йилнинг 

дастлабки 6 ойида 9,4 млн. долларлик маблаг ажратилган. Ушбу мақсадда 

бутун 2009 йил учун ажратилган маблаглар эса 10 млн. долларни ташкил 

қилган эди. Шунингдек турли хил тижорий структуралар ҳам тахминан 30-40 

миллион доллар маблагни айнан Россия учун ажратган. 

Россия Федерацияси Президенти Дмитрий Медведевнинг Туркияга 

ташрифи чоғидаги икки мамлакат ўртасида виза келишувларини бекор 

килиш тўгрисидаги Анакарада имзоланган келишув Туркиянинг туризм 

секторига ўзининг ижобий таъсирини ўтказади ва натижада йил охирига 

келиб мамалакатдаги Россиялик туристларнинг сони 3 миллионтадан ортиши 

кутилади. 

Катта даромадларга эга бўлишни кўзлаѐтган Туркия мавжуд 

ресурсларга суянган ҳолда ўзининг туристик сиѐсатини кайта кўриб 

чиқмоқда. Туризм Вазирлиги гуризм индустриясига таъсир килувчи 

омилларни ҳисобга олган турларини ривожлантиришга каратилган самарали 

фаолият амалга оширилмокда. 

Туркия маданият ва туризм вазирлиги "Турк туристик секторига 

янгича нигоҳ" лойиҳаси миқѐсида янги информацион стратегияларни 



қўлламокда. Турли хил туристик хизматлардан ташқари   мамлакатни уникал 

табиат ва туристик имкониятларга, бой маданий қадриятларга эга бўлган 

географик қулай ўрта ер денгизи мамлакати сифатида танитиш бу 

йўналишдаги туризм рекламасидаги энг биринчи стратегиялардан 

ҳисобланади. Турли хил туристик маҳсулот ва хизматлар деганда 

мамлакатдаги маданий туризм, шаҳар транспорти ва спорт транспорти каби 

соҳаларнинг ривожланганлиги назарда тутилади. 

2009 йил июль ойи маълумотларига кўра, Туркиянинг аҳолисининг 

76.805.524 кишини ташкил қилиб, мамлакат дунѐда аҳоли сони бўйича 18-

ўринда туради.Туркия Республикасида ҳозирги кунга қадар 12 мартта 

аҳолини рўйхатга олишлар бўлиб ўтган.  Биринчи мартта рўйхатга олиш эса 

1927 йилда бўлиб ўтган бўлиб, бу даврда аҳолининг сони 13.648 кишини 

ташкил қилган. Аста-секин мамлакатдаги демоографик ўсиш кўрсаткичи 

кўтарилиб бориши натижасида, мамлакат аҳолисининг сони 1955й-

24,112млн, 1990й- 50,664 млн, 1997й- 62,800млн, 2000й-67,804 млн, 2004й-

68,89млн, 2006 й-72 млн кишини ташкил қилди.  

2.1.1-жадвал 

Туркия аҳолисининг ўсиш динамикаси 

(млн киши) 

Йиллар 1955 й 1990 й 1997й 2000й 2004й 2006 й 2009 

Аҳоли сони (млн 

киши) 

24 .112 50 .664 62 .800 67.804 68.890   72,0 76.805 

 

Мамлакатдаги дастлабки рўйхатга олишлар даврида мамлакатдаги 

демографик ўсиш кўрсаткичи 2,7%ни ташкил қилган бўлса, 1955 йилдан 

1985 йилгача бўлган даврда  бу кўрсаткич 3,7%га кўтарилди, аммо, 1990-97 

йиллар оралиғида эса 1,5%га тушиб кетди. 2009 йилга келиб эса, демогрфик 

ўсиш 1,3%га тушиб,  мамлакат аҳоли сонинг ўсиш суръати бўйича дунѐда 

102-ўринни эгаллай бошлади.  



2.1.2-жадвал 

Туркияда аҳолининг ўсиш суръати динамикаси 

(%) 

Йиллар  1927 1955-85 1990-97 2009 

Демографик ўсиш 

кўрсаткичлари(%) 

2,7% 3,7% 1,5% 1,3% 

 

Мамлакатда аҳолининг зичлиги 96 киши /кв км.ни ташкил 

қилади.Мамлакат дунѐда табий ўсиш кўрсаткичи бўйича 110-ўринда туради. 

Ушбу кўрсаткичнинг ижобий томонга қараб ўзгариши, мамлакатдаги 

ижтимоий соҳа ва турмуш даражасининг кўтарилиши, шунингдек соғлиқни 

сақлаш хизматлари сифатининг кўтарили, айниқса ѐш болалар ўртасида ўлим 

коэффицентининг қисқариши билан изоҳланади. Гарчанд бу кўрсаткич 

1997й- 38,8%ни, 2000й- 28,9%ни, 2004 й-12,7%ни, 2007й- 16%ни ташкил 

қилган бўлса, 2009 й июль ҳолатига 18,6%ни ташкил қилди.   

Ўз навбатида Туркияга ишчи кучи импорт ҳам 

қилинади.Мигрантларнинг катта қисми мамлакатга 1923-60 йилларда кириб 

келган. Мигрантларнинг асосий қисми туркий забон мусулмонлар бўлиб, 

улар асосан греклар, болгарлар, Руминияликлар ва Югославияликлардир. 

1960 йиллардан бошлаб энг катта миграция оқими болгариядан кириб келан 

бўлиб, бунга сабаб Болгария хукуматининг турклар этник гурухини ажратиш 

сиѐсати бўлган. 1989 йил мобайнидаги болгариялик туркларнинг оқими 

хукумат учун кутилмаган ҳол бўлди.  Натижада Болгария хукумати билан 

музокаралар олиб борилиши ва режимнинг ағдарилиши мигрантлар оқимини 

камайтирди. Янги Болгария хукуматининг сиѐсати кўплаб туркларнинг 

қайтиб боришига имконият яратди. Маълумотларга кўра, шу даврда 3000-та 

болгариялик турклар Туркияга кириб келган бўлса, шулардан 15000 таси 

қайтиб кетган. Лекин шундан кейин болгариялик туркларнинг Болгариядаги 

иқтисодий қийинчиликлар туфайли Туркияга туристик визалар билан кириб 

келувчи оқими бошланиб кетди.       Аммо минтақадаги этносиѐий низолар ва 

тартибсизликлар туфайли мамлакатнинг иммиграцион масштаб ива 



географиясини ўзгартириб юборди. Мамлакат Эрон, Ироқ,Югославия ва 

Косоводан келувчи кутилмаган миграция оқимларини қабул қилиш 

имкониятияга эга бўлмай қўйди.  

Шунингдек мамлакат ичидаги  миграция жараѐнлари ҳам алоҳида 

эътиборга молик. 2007 йилда мамлакат фуқароларининг манзилини 

рўйхатдан ўтказиш тизимининг жорий қилиниш мамлакат иичдаги миграция 

жараѐнларини куззатишда жуда ас қотди. Кузатишларга кўра, биргина 2008 

йилда 2.2 млн турклар мамлакатнин бир қисмидан иккинчисига кўчиб ўз 

яшяш жойларини ўзгартирганлар.  

Мигранталарнинг аксарият қисмини яъни 92 минг кишини  Анталия 

қабул қилган бўлсада, уларнинг 55 мингтаси кейинги йили ушбу ҳудудни 

тарк этганлар ва 36 минг киши доимий яшаш учун қолган. Бу кўрсаткичлар 

Анталияни мамлакатдаги энг  оммабоп ичики миграци  худудларидан бирига 

айлантирди.  

Аммо умумий мигрантларни қабул қилиш бўйича рўйхатда биринчи 

ўринда Истамбул туради. Бироқ шаҳарда доимий яшаш учун қолувчи 

турклар ҳақида гап кетганда Истамбул ўз ўрнини Анталия, Бурса, Анкара ва 

Измирга бўшатиб бериб бу кўрсаткич бўйича 5-ўринни эгаллайди.  

Шу билан Исатмбул шаҳарни тарк этувчилар аҳолиси  сонининг 

кўплиги билан ҳам 1-ўринда туради. Масалн, 2008 йилда Истамбулни 348 

минг киши, Анкарани 126 минг киши, Измирни 89минг киши ва Анталияни 

55минг киши тарк этган.  

Анталияга асосан малакали ишчилар кўчиб келадилар.Ушбу ҳудудда 

туриз сектори гуллаб яшнагани учун доими бўш вакансиялар мавжуд бўлади. 

Шунингдек Туркиянинг Ўрта Ер денгизи минтақаси шовқин ва катта 

шаҳарларнинг беҳаловатлигидан дам олишни истаган  нафақа ѐшидагиларни 

кўплаб қабул қилади. 2008 йилда Истамбулдан Анталияга 10000 киши кўчиб 

келган. Шунингдек ушбу худудга Анкара, Испарта ва Мерсиндан ҳам кўплаб 

ички мигрантлар кириб келади.  

 



2.2. Туркия туризми ривожланишининг замонавий  

ўзгаришлари 

 

Туркия туризм ривожланиши бўйича Яқин ва Ўрта шарқ минтақасида 

тараққий  этган инфратузилмага ва жуда такомиллашган маркетнинг 

стратегиясига эга.   

Мамлакатнинг Эгей, Ўрта Ер денгиз минтақаси туризм салоҳияти 

мужассамлашган ҳудуд ҳисобланади. Бу минтақада Анталя, Алания, 

Мармара, Қушадаси ороллари, шунингдек, Бордрум, Фатҳия ва Каш 

марказлари мавжуд. 

Трабзон, Гиресун, Ризе, Илгаз, Болу, Абанд каби ҳудудларда қуруқлик 

ҳудуди билан боғлиқ туристик фаолиятлар ривожланган. 2009 йил давомида 

Анталияга  4,8 млн. киши ташриф этди. Бу турикяда энг кўп сонли турист 

жамланадиган шаҳар ҳисобланади. Йирик истамбул шаҳрига шу йили 4,3 

млн. киши ташриф буюрган. 

Кейинги ўринларда Муғла, Эдирне, Измир, Айдин, Анқара шаҳарлари 

кейинги ўринлардан жой олмоқда. 

Агар 2001 йилда турикяга 11 млн. 600 мингдан ошиқ турист ташриф 

этган бўлса, 2005 йилда 13 млн. кишидан ошиқни, 2009 йил давомида бу 

кўрсаткич 12 млн. 250 минг кишидан ошиқни ташкил этди. 

Жаҳон туризм ташкилоти тахминларига кўра, ―Туризм: 2020 Европа 

қарашлари‖ докладида Туркия туризмдан келадиган даромад ҳажми бўйича  

2020 йилда Франция, Испания ва Италиядан кейин Европада 4 ўринни 

эгаллайди. Бу йили туризмдан келадиган умумий даромад 40 млрд. АҚШ 

долларидан ошиши режалаштирилмоқда. Бу даврга яъни 2020 йилга келиб 

Туркияга 60 млн. киши ташриф этиши тахмин қилинмоқда.   

Туркия республикaсидa туризм сoҳaсидaн тушгaн фoйдa ўтгaн йилнинг 

aйни мaвсумигa нисбaтaн 11,6% гa oртди. 

Туркия стaтистикa тaшкилoти, 2009 йилнинг oктябр, нoябр вa декaбр 

oйлaрини ўз ичигa oлгaн мaвсумнинг стaтистикa ҳисoбoтини изoҳлaди. 



Ўткaзилгaн aнкетaнинг нaтижaлaригa кўрa, 2009 йилнинг сўнги 

мaвсумидa туризмдaн тушгaн фoйдa, ўтгaн йилнинг aйни мaвсумигa 

нисбaтaн 11,6% нисбaтидa oртди. 

Бу билaн биргa, Туркиягa келгaн турист сoни 2009 йилнинг сўнги 

мaвсумидa ўтгaн йилнинг aйни мaвсумигa нисбaтaн 10,4% гa oртди. 

Гермaниянинг пoйтaхти Берлиндa уюштирилгaн хaлқaрo туризм 

кўргaзмaсигa Туркия меҳмoн сифaтидa қaтнaшгaн. 

Кўргaзмaнинг oчилиш мaрoсимигa Туркия мaдaният вa туризм вaзири 

Eртугрул Гунaй ҳaм қaтнaшди. 

Мaрoсимдa Туркиядa фaoлият кўрсaтгaн Aнaдoлу Aтеши рaқс гуруҳи 

иштирoкидaги нaмoйишлaр тoмoшaбинлaр эътибoридa кaттa қизиш уйҒoтди. 

187 дaвлaтдaн жaми 11 мингдaн зиѐд ширкaт қaтнaшгaн кўргaзмaдa, 

Туркия, 3 минг метр квaдрaтлик мaйдoндa ўз туризмини тaнитишгa ҳaрaкaт 

қилaди. 

Туризм сoҳaсидa дунѐдa 4-бўлгaн Туркиянинг ўз oлдигa қўйгaн 

мaқсaди мaзкур йил 1-ўрингa чиқишдaн ибoрaт. 

2010 йили еврoпa мaдaният пoйтaхти деб эълoн қилингaн Истaнбул 

шaҳри, мaзкур йил мoбaйнидa 10 миллиoн туристгa мезбoнлик қилишни 

кутмoқдa. 

Ўтгaн йилги рaқaмлaр бу ҳaқдaги умидлaрни янaдa oрттирмoқдa. 

Истaнбулгa келгaн турист сoни ўтгaн йил куррaвий инқирoзгa 

қaрaмaсдaн, 6,5 % oртиб 7 ярим миллиoнгa юксaлди. 

Истaнбул, шaрқ билaн ғaрбни бирлaштиргaн мaдaниятлaрнинг 

пoйтaхти ҳисoблaнaди. 

Тaрихи, тaбиaти вa мaдaнияти билaн биргa хaлқининг меҳмoндўстлиги 

чет эллик туристлaрни янa ҳaм ўзигa чoрлaмoқдa. 

Туркиядa 2010 йил, туризм жиҳaтидaн ижoбий нaтижaлaр билaн кутиб 

oлинди. 

Истaнбулгa келгaн туристлaр oрaсидa Истaнбулгa шaйдo бўлиб, 10 

мaртa сaѐҳaт қилгaнлaр ҳaм бoр. 



Истaнбул шaҳрининг 2010 йил еврoпa мaдaният пoйтaхти сифaтидa 

эълoн қилиниши сoтувчилaрни ҳaм севинтирди. 

2010 йил Истaнбул шaҳри учун туризм жиҳaтидaн жудa бoй йил 

бўлaди. 

Aсoсий мaқсaд, дунѐдaги мaшҳур шaҳaрлaр кaби Истaнбулни ҳaм бир 

туризм мaркaзигa aйлaнтиришдaн ибoрaт. 

Шунинг учун ҳaм Истaнбулнинг 2010 йили еврoпa мaдaният пoйтaхти 

деб эълoн қилингaнлиги кaттa aҳaмият кaсб этмoқдa. 

Мaдaниятлaр бирлaшгaн Истaнбул шaҳри, рaсмaн еврoпa мaдaният 

пoйтaхти унвoнигa муяссaр бўлди. 

Мaвзугa дoир ―Истaнбул 2010 Еврoпa мaдaният пoйтaхти‖ деб 

нoмлaнгaн тaнтaнaли мaрoсимлaр шaҳaрнинг бир қaтoр дaҳaсигa aмaлгa 

oширилди. 

Туркия президенти Aбдуллaҳ Гул вa бoш вaзир Eрдoгaннинг 

мезбoнлигидa Ҳaлич кoнгрес мaркaзидa бўлиб ўтгaн тaнтaнaли oчилиш 

мaрoсимигa, дунѐнинг қaтoр дaвлaтлaридaн минглaрчa меҳмoн тaшриф 

буюрди. 

Бoш вaзир Eрдoгaн мaрoсимнинг oчилишидa сўзгa чиқди. У сўзлaгaн 

нутқидa еврoпa мaдaният пoйтaхти унвoни бир йил мoбaйнидa Истaнбул 

шaҳрининг ғурури бўлишини тилгa oлди. Шунингдек, бoш вaзир Eрдoгaн, ―-

Фaқaтгинa Истaнбул шaҳрининг ўзи, Туркиянинг бир еврoпa ўлкaсидир"-

деди. Истaнбул шaҳрининг 3 имперaтoрликкa пoйтaхтлик қилгaнлиги, 

мaдaний меърoси, мусиқaси, рaқси, шеър вa тaсвирлaри билaн нaмoйиш 

қилинди. еврoпa пaрлaментининг қaрoри вa еврoпa Иттифoқи мaдaният 

вaзирлaр кенгaшининг тaлaбигa бинoaн Истaнбул билaн бир қaтoрдa 

Мoжaристoннинг Пеcс вa Гермaниянинг Eссен нoмли шaҳaрлaри ҳaм 2010 

йил еврoпa мaдaният пoйтaхти сифaтидa эълoн қилинди. 

Еврoпa мaдaниятигa ҳиссa қўшгaн вa еврoпa мaдaниятининг муштaрaк 

ҳусусиятлaрини ўзидa мужaссaм этгaн шaҳaрлaргa берилгaн бундaй унвoн 

дaстлaб 1985 йилдa Юнoнистoннинг пoйтaхти Aфинaгa берилгaн эди. 



2.2.1 - жадвал 

Туркияга келган ва Туркиядан кетганлар сони ўзгариш 

динамикаси 

 2004 2005 2006 2007 2008 2009 

кетганлар 3,5 3,83 4,2 4,1 4,93 4,8 

келганлар 19,1 21,0 20,4 22,0 24,8 26,0 
www.туркей-инфo.ру 

 

Туркиягa туристлaр тaшриф буюриши 2002-йилдaн 2005-йилгaчa 

мунтaзaм рaвишдa ўсиб, 12.8миллиoндaн 21.2 миллиoнгa етди вa Туркия 

хoрижий туристлaр сoни бўйичa дaстлaбки ўнликкa кирди. Туркиянинг 2005-

йилдaги дaрoмaди 17.5 миллиaрд $ бўлиб у дунѐнинг кучли ўнинчи дaвлaти 

бўлди. 

2.2.2 - жадвал 

Туризм инфратузилмаси объектлари ўзгариши динамикаси 

 

 1982 1988 1992 1998 2002 2008 
Туризм соҳасида фойдаланилаѐтган  

турар жой сифатида рўйхатга 

олинган объектлар сони 

602 814 1480 1713 2023 2391 

Туризм соҳасида инвестиция  

объекти сифатида рўйхатга олинган 

турар жой обьъектлари сони 

409 825 1890 1521 1100 784 

www.тcмб.гoв.тр 

 

2008-йили Туркиягa 30 миллиoндaн oртиқ турист келгaн. Туркиягa 

кўплaб туристлaрни жaлб қилгaн нaрсaлaр булaр:aрхиoлoгик вa тaрихий 

ѐдгoрликлaргa бoйлиги,  Eгей вa Ўртaйер денгизи сoҳилбўйи курoртлaри 

ҳисблaнaди. 

Туристлaр aсoсaн Буюк Бритaния, Гермaния, Исрoил, Рoссия вa 

Япoниядaн келишaди. Мaмлaкaтгa aрaб дaвлaтлaри, Eрoн, Фрaнсия вa 

Скaндинaвиядaн келaдигaн туристлaр унчaлик кўп эмaс. Бритaниядaн 

келaдигaн туристлaр aсoсaн Eгей денгизи сoҳиллaридaги курoртлaргa, aсoсaн 

Бoдрум вa Мaрмaрa курoртлaригa келишaди.Гермaния вa Рoссиядaн 

келaдигaн туристлaр aсoсaн Ўртa ер денгизи сoҳиллaригa келишaди(Aнтaлия 

кaби). Япoниядaн келгaн туристлaр aсoсaн Eфес вa Истaнбулгa ўхшaгaн 

http://www.turkey-info.ru/
http://www.tcmb.gov.tr/


тaрихий шaҳaрлaргa келишaди.Испaниядaн туристлaр oхирги йиллaрдa 

oртяпди. 2007-йилдa 200.000 Испaниялик Туркиягa тaшриф буюргaн. 

Истaнбул Туркиянинг энг муҳим туристик мaркaзлaридaн бири.Бу ердa 

минглaб меҳмoнхoнaлaр вa бoшқa шу сoҳa билaн бoҒлиқ сaнoaт 

қурилишлaри мaвжуд.  

2.2.3-жадвал 

Туркиядан бошқа давлатларга кетганларнинг мақсадига кўра 

тақсимланиши (Туркия фуқаролари) 

 
 2003 2004 2005 2006 2007 2008 

Жами 3 

414 843 

3 

844 495 

4 

124 830 

4 

063 179 

4 

956 069 

4  

892 717 

GezИ, Eğlence-Travel, 

EntertaИnment 

526 619 609 839 622 367 590 285 1 045 

244 

1 003 

236 

(%) 15,4 15,9 15,1 14,5 21,1 20,5 

Kultur-Culture 67 847 23 932 16 828 29 679 74 640 28 765 

(%) 2,0 0,6 0,4 0,7 1,5 0,6 

SportИf ИlИşkИler-Sports 

events 

22 420 11 769 9 500 12 883 32 297 28 753 

(%) 0,7 0,3 0,2 0,3 0,7 0,6 

Yakınları zИyaret-

VИsИtИng relatИves and 

frИends 

833 239 817 467 953 222 933 983 1 116 

948 

1 206 

084 

(%) 24,4 21,3 23,1 23,0 22,5 24,7 

Sağlık-Health reasons 38 843 61 841 47 248 41 397 18 505 20 057 

(%) 1,1 1,6 1,1 1,0 0,4 0,4 

DИnИ-RelИgИous 0 5 072 96 286 101 178 32 942 46 417 

(%) 0,0 0,1 2,3 2,5 0,7 0,9 

AlışverИş-ShoppИng 169 913 140 824 101 801 51 446 61 295 73 600 

(%) 5,0 3,7 2,5 1,3 1,2 1,5 

Toplantı, konferans, 

kurs,semИner 

MeetИng, conference course, 

semИnar 

 

77 858 

 

103 857 

 

93 652 

 

104 859 

 

168 093 

 

165 617 

(%) 2,3 2,7 2,3 2,6 3,4 3,4 

Gorev-Job 300 829 

 

331 630 277 901 308 257 612 793 421 529 

(%) 

 

8,8 8,6 6,7 7,6 12,4 8,6 

TИcarИ ИlИşkИler Fuar-

CommercИal relatИons, 

ExhИbИtИons 

622 509 

 

922 742 834 822 742 788 813 563 855 669 

(%) 18,2 24,0 20,2 18,3 16,4 17,5 

Kultur ve TurИzm Bakanlığı, www.туркстaт.гoв.тр 

Истaнбул Туркиянинг энг кaттa шaҳри бўлиши билaн биргa, Визaнтия 

вa Усмoнийлaр кaби дaвлaтлaргa пoйтaхтлик қилгaн дaврлaрдaн қoлгaн 

кўплaб ѐдгoрликлaргa эгa. Жумлaдaн, Султoн Aҳмaд мaсжиди, Aясoфия, 

http://www.turkstat.gov.tr/


Тoпкaпи сaрoйи, Дoлмaбaҳче сaрoйи, Гaлaтaсaрoй, Грaнд бoзoри кaбилaрни 

киритишимиз мумкин.  

Денгиз туризми дунѐдa вa  Туркиядa ҳaр бир ўтгaн кун янaдa кўпрoқ 

рaҒбaт кўряпди.Туркия эгa бўлгaн тaбиий бoйликлaри билaн денгиз туризми 

сoхaсидa кaттa бир пoтенсиaлгa эгa. Бутун дунѐдa туризм фaoлиятлaри, ‖фaoл 

тaътил келишувлaригa‖гa aйлaняпди. Яъни, туристлaр энди aктив бўлиб 

турли фaoлиятлaрдaн фoйдaлaнишяпди, елкaнлaрдaн фoйдaлaнишяпди, 

эшкaк эшишяпди,кемaлaридa сaйр қилишяпди. Қaйиқчилик эсa фaoл 

фaoлиятлaрнинг энг биринчиси сифaтидa эътирoф этилaди. Туркиянинг 

геoгрaфик ҳoлaти вa сoҳиллaрининг қулaйлиги туфaйли қaйиқчиликнинг 

ривoжлaниши учун етaрлигичa мoс мaмлaкaт. Ўртaйер денгизи, Eгей, Қoрa вa 

Мaрмaрa денгизлaри, қaйиқчилaргa ҳaр кун ҳaр хил сувлaргa вa кўрфaзлaргa 

лaнгaр тaшлaш имкoниятини берaди. Сўнгги 25 йил ичидa ѐн ѐнгa 

қурилaѐтгaн пoртлaр тaътилчилaрнинг хaвфсиз шaрoитлaрдa қуриқликкa 

чиқиши вa бир қaнчa имкoниятлaрдaн бир пaйтдa фoйдaлaниш имкoнини 

берaяпди.Иқтисoдий  рaқaмлaр туризм ривoжлaнишининг тезлигини кўриш 

учун жудa муҳим. Туркиядa сoҳaлaр ичидa йилдa ўртaчa 12.1% ўсaѐтгaн 

ягoнa сoҳa бу туризмдир. Туризм сектoри экспoртнинг 27% гaчa вaлютa 

келтирaяпди вa 2.5 миллoингa яқин кишигa хизмaтни тaъминлaй oлaди. 

Туркиянинг ривoжлaниш вa тиклaнишидa туризм сектoрининг энг муҳим 

тaрмoқлaридaн бири бу денгиз туризмидир. 

1983-йилдaн aмaлгa киритилгaн Туризмни рaҒбaтлaнтириш қoнуни 

билaн хoрижий бaйрoқли қaйиқлaрнинг 3 oй ичидa бир кириш-чиқиш 

мaжбурлиги oлиб тaшлaнди. 5 йил дaвoмидa Туркиядa қoлиши, турк сувлaри 

вa пoртлaри oрaсидa эркин сaйр қилиши тaъминлaнди. Бундaй вaзиятдa 

пaйдo бўлгaн рaқoбaт нaтижaсидa 1970-йиллaрдa ‖мoвий ѐълoвчилик‖ 

нoмини oлгaн кaттa бaлиқчи қaйиқлaри тaрaфидaн бoшлaнгaн Бoдрум-Гўкoвa 

сaѐҳaтлaри, 1983-1992-йиллaр oрaсидa тезлик билaн ривoжлaнди вa Туркия 

туризм сектoрини ярaтди. Сектoр, 2000-2002-йиллaр дaвoмидa деярли 2.5 

милярд $ вaлютa киришини тaъминлaгaн. 



Дунѐдaги туризмигa қaрaгaнимиздa, Ўртaйер вa Кaрип oрoллaри 

туризмнинг энг муҳим мaркaзлaри сифaтидa эътирoф этилaди. Ўртaйер  

денгизидaги бoғлaш ҳaжмининг(қуввaтининг) 85% и Фрaнция, Итaлия вa 

Испaния ўртaсидa тaқсимлaнaди. Уч тaрaфи денгиз билaн ўрaлгaн 

Туркиянинг улуши эсa фaқaтгинa 5% гa тенг. Туркиядa 10.500 бoҒлaш 

қoбилиятигa эгa бўлгaн 14 тa қaйиқ пoрти бoр.  

Туркия хaлқaрo пoртлaригa келгaн 12 метрлик ҳaр бир  хoрижий 

бaйрoқли кемaлaрдaн йилдa ўртaчa 3.000 $ oлинaяпди. Aйни кемa қирҒoққa 

чиқишни истaсa , 600 $, тaъмирлaтиш тaтaб этилсa, 3000-5000 $ oрaсидa пул 

oлaяпди. Бoшқa тaрaфдaн, Туркиядa қaйиқ кирa қилишни истaгaн бир 

қaйиқчининг ўртaчa қoлиш дaври 11 кун, кунлик хaржлaши  эсa 104 $. 

Бoшқaчa aйтгaндa, бир қaйиқнинг Туркиягa oлиб келгaн вaлютaси 20 тa 

туристнинг хaрaжaтлaригa тенг. Туркия туризм ишлaб чиқaриш вoситaлaри 

вa кучлaрини oртириши учун туризм тaрaфидaн бир ―жoзибa мaркaзи‖ ҳoлигa 

келиши лoзим. 1992-2002-йиллaр oрaсидa  Дидим, Бoдрум, Тургутреис, 

Дaлaмaн, Aнтaля, Фетҳия(Чaвушли), Бoзбурун, Дaтчa вa Кaш пoртлaри учун 

импoрт oчилиши хусусий сектoрнинг 6.000 қaйиқлик бoҒлaш қoбилятини 

ярaтмoқчи янги пoрт лoйиҳaлaрининг aмaлгa oширилишидa  ўтгaн дaврдa 

фaқaтгинa Тургутреис қaйиқ пoртининг oчилиш ҳoлaтигa келгaнини 

тушунсaк, Туркиянинг oлдидa денгиз туризмидa қилиши керaк бўлгaн узун 

бир ѐъл бoр. 

Дунѐ туризм тaшкилoти 2008-йилдa юз бергaн жaҳoн мoлиявий 

иқтисoдий инқирoзигa қaрaмaй Туркия туризм сезoнини мувaффaқиятли 

ўткaзгaн мaмлaкaтлaр oрaсидaн жoй oлгaнини мaълум қилди. Мaъдaният вa 

Туризм Вaзирлигининг мaълумoтлaригa кўрa 2008-йилдa Туркиягa келгaн 

турист сoнининг oлдинги йилгa нисбaти 1,3% гa oртиб 26% ни, яъни, 336.677 

киши этиб мaълумoт берилди. Турк туризмнинг ичидa юз бергaн энг муҳим 

ўсишлaрдaн бири этиб бaҳoлaнди. 

Дунѐ Туризм Тaшкилoтининг 2008-йилдa энг яхши нaтижaлaр oлгaн 

минтaқaлaр бўйичa 11% ўсиш билaн Ўртa Шaрқнинг бўлиши вa Aфрикaдa 



5%, Aмерикaдa 4% лик ўсиш қaйд қилингaнини мaълум қилгaни вa Aфрикa, 

Oсиѐдa сезилaрли бир пaсaйиш бўлгaнини aйтиши, стaтистиклaр тaрaфидaн 

мaълум қилинди. еврoпa Сaѐҳaт кoмиссияси 2009-йилдa сaѐҳaт вa туризмдaги 

энг кaттa ѐъқoтишлaр бу узoқ муддaтли сaѐҳaтлaрдa юз бергaни вa шу билaн 

биргa қисқa муддaтли сaѐҳaтлaрдa ўсиш бўлгaнини мaълум қилди.  

Жaҳoн мoлиявий иқтисoдий инқирoзи вa ‖чўчқa ‖ грипи тaҳдидининг 

турк туризми вa унинг бoшқa рaқиблaригa тaъсир этиб этмaгaнини 

текширилгaнидa эсa, Туркия 2009-йилдa oзгинa бўлсa ҳaм ўсиш кузaтилиши 

aйтилгaнди. 2009-йилнинг 25-aвгустидa Ҳуррият гaзетaсидa Ҳaнифa Бoш 

тoмoнидaн ѐзилгaн мaқoлaси бу тaхминнинг қaнчaлик тўҒри экaнини 

исбoтлaди. Турк туризмининг ,aйниқсa,  хoриждa кучли oлиб бoрилгaн 

тaнитиш кoмпoниялaрнинг ѐрдaми билaн 2009-йилнинг илк етти oйидa ўтгaн 

йилнинг худди шу дaвригa қaрaгaндa 1.1% ўсиш билaн 14.9 миллиoн турист 

билaн тaмoмлaгaнлиги ҳaқидa мaълумoт берилди. Худди шу хaбaрдa 

Туркиядa oртиши билaн бир қaтoрдa Ўртaйер денгизи сoҳиллaридaги энг 

муҳим рaқиблaридaн ҳисoблaнгaн Юнoнистoндa умумий турист сoни бўйичa 

8.6%, Испaниядa 5.5%, Мисрдa 7.7% пaсaйиш кузaтилгaни aйтилгaн. 

Дунѐ сaѐҳaт вa туризм кенгaши тaрaфидaн 2009-йилнинг мaрт oйидa 

берилгaн мaълумoтдaги тaхминлaр мaълум миқдoрдa тўҒри чиқди. Хaбaрдa 

2009-йилдa Туркиядaн oлдиндa келгaн рaқиблaри Испaния, Юнoнистoн, 

Итaлия вa Миср туризмининг пaсaйиши кутилгaнлиги aйтилгaн вa бу 

пaсaйиш Испaниядa 4.9%, Юнoнистoндa 1.8%, Итaлиядa 5.5%, Мисрдa 2.8% 

миқдoридa пaсaйгaни қaйд қилинди. Бунгa қaрaмaй, Туркия туризмининг 

тaхминaн 1.3% ўсиши тaхмин этилгaнди. Дунѐ Туризм Тaшкилoтининг  2009-

йил мaй oйидa Мaдриддa ўткaзгaн мaтбуoт aнжумaнидa Туркиянинг 

иқтисoдий инқирoзгa қaрaмaй турист сoнининг oртгaн мaмлaкaтлaр қaтoридa 

тургaнлиги қaйд этилди. Туркия 2023-йилдa кучли беш дaвлaт ичигa кириш 

учун ҳaрaкaт қилaяпди. 

 



2.3. Жаҳон молиявий инқирози шароитида Туркия тажрибасидан 

Ўзбекистон туризмини ривожлантириш жараѐнида фойдаланиш 

имкониятлари 

 

Мамлакатимизда жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг салбий 

оқибатларини бартараф этиш бўйича 2009-2012 йилларга мўлжаллаб қабул 

қилинган инқирозга қарши чоралар дастури, Ўзбекистон Республикаси 

Президенти И.А. Каримовнинг ―Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози, 

Ўзбекистон шароитида уни бартараф этишнинг йўллари ва чоралари‖ 

китобида кўтарилган масалалар, қоида ва хулосалар бевосита хизматлар, 

жумладан туризм соҳасига ҳам тегишлидир. 

Ўтган 2008 йилда жаҳон бўйича туризмнинг ривожланишига салбий 

таъсир этиши мумкин бўлган бир қатор воқеалар содир бўлди: Мумбайдаги 

террорчилар хуружи, дунѐнинг турли чеккаларидаги сув тошқинлари 

(Маньянмар, Бразилия, Мексика), торнадолар (Кариб денгизи ҳавзаси), 

зилзилалар (Хитой), ўрмон ѐнғинлари, вулқон отиши (Чили), 350 туристнинг 

аэропортда қамалиб қолиши (Таиланд) кабилар. Бу воқеаларнинг туризмга 

таъсири асосан локал аҳамият касб этди ҳамда оқибатлари олдинги 

йиллардаги бўҳронларга нисбатан тез бартараф этилди. Бироқ, йилнинг 

бошида нефтнинг нархи ошиб кетиши, жаҳон молиявий инқирозининг юзага 

келиши ҳамда валюта курсларининг беқарорлиги кабилар халқаро туризмга 

кучли таъсир этди. 

Инқироз юзага чиқишидан олдин йилига 5,5-7 %дан ортиб келаѐтган 

халқаро туризм 2008 йилнинг биринчи ярмида олдинги йилнинг биринчи 

ярмига нисбатан 5 %га ўсган бўлса-да, йилнинг иккинчи ярмида олдинги 

йилнинг иккинчи ярмига нисбатан 1 %га камайди. Натижада, 2008 йилда 

халқаро туризм 2 %га ўсди холос. Туризм жаҳон молиявий инқирозининг 

зарбасига учраган қурилиш, кўчмас мулк савдоси, автомобиль саноати 

кабиларга қараганда ўз барқарорлигини сақлаб қолган бўлса-да, қатор 



мутахассисларнинг билдирган фикрларича, халқаро туризм ўсишдан 

тўхтайди.  

Жаҳон молиявий инқирози натижасида жаҳонда ишсизликнинг ортиши 

инсонларнинг туристик хулқ-атворларини ўзгартириб юборди: 

1) Туристик саѐҳатларни 5-6 ой олдин режалаштириш ҳоллари 

камайиб кетди. Натижада ноаниқлик шароитида қолган турагентликлар 

меҳмонхоналар берадиган нарх чегирмаларидан фойдаланиш имкониятини 

қўлдан бой берганлиги учун саѐҳатлар туристлар учун қимматлашиб кетди 

(меҳмонхоналар ўз хоналарини турагентликларга шартнома асосида арзонроқ 

нархларда сотадилар).  

2) Саѐҳатлар нархлари ошганлиги талабни камайтириб юборди. Илгари 

арзон нархларда саѐҳатга чиқувчилар эндиликда ўз саѐҳатларидан воз кеча 

бошлади. Илгари қиммат нархдаги саѐҳатларни танловчилар эндиликда арзон 

саѐҳатларни танлайдиган бўлдилар.  

3) Чартер рейслари асосидаги саѐҳатлар камайиб кетди. 

4) Харажатларни камайтириш мақсадида туристлар саѐҳат масофаси ва 

давомийлигини камайтираяптилар. 

5) Рақобатда енгиш мақсадида рақобатчи мамлакатлардаги 

турмаҳсулотларнинг сифати оширилиб, нархлари эса пасайтириб 

борилмоқда. 

6) Жаҳондаги инқирознинг кучайиши минтақалардаги асабийлик ва 

тажовузкорликни орттириб юбориши мумкин.  

7) Жаҳон бозорида келажакнинг ноаниқлиги иқтисодий прогнозлашни 

қийинлаштириб юборди. 

8) Саѐҳат давомида дўстлар, танишлар ва қариндошларнинг уйларида 

тунашга интилиш кучайди.  

9) Туристик эҳтиѐжларнинг асосий эҳтиѐжлар қаторига кириш жараѐни 

вақтинчалик секинлашди. 

Истеъмолчиларнинг хулқидаги бундай ўзгаришлар Ўзбекистон 

туризмига турли даражада таъсир этиши кузатилмоқда. 



Олдиндан банд қилишнинг камайиши асосан ишловчи шахсларда 

кузатилаяпти, яъни истиқболда туризмга чиқиши кутилаѐтган инсонларнинг 

баъзилари ишсиз қолган, ишлашда давом этаѐтганлар эса, ўз ишини сақлаб 

қолиш мақсадида таътиллардан воз кечмоқда. Бу ҳол Ўзбекистон туризмига 

кучли таъсир этмайди, чунки ўлкамизга келаѐтган туристларнинг 

аксариятини ишламаѐтган нафақахўрлар ташкил этади, улар ўз саѐҳатларини 

бемалол бир неча ой олдиндан белгилай оладилар. 

Ўзбекистондаги асосан 4-5 юлдузли меҳмонхоналардан фойдаланувчи 

туристларнинг сони кескин камайиб кетди. 4-5 юлдузли меҳмонхоналар 

хизматларига талаб камайса-да, 2-3 юлдузли меҳмонхоналарга бўлган талаб 

камаймаяпти. Ўзбекистондаги меҳмонхоналарнинг катта қисмини 2-3 

юлдузли меҳмонхоналар ташкил этгани учун, уларнинг мижозлари сони 

кучли қисқармаган ҳолда, республикамиз бўйича халқаро туризмдан 

олинадиган даромад сезиларли даражада пасайиши мумкин. 

Олдиндан бронлаш камайгани учун чартер рейслари камроқ ташкил 

этиладиган бўлди. Бундай ҳолда хорижий туркомпаниялар Ўзбекистон 

меҳмонхоналари  ўринларига ва авиарейслар чипталарига биргаликда 

буюртма бера бошлашади. Бу хорижий туркомпанияларининг стратегик 

ҳамкорликни ўрнатишлари, қўшилишларига замин яратиб беради ҳамда 

хорижда янада йирик ва кучли туркомпаниялар пайдо бўла бошлайди. 

Саѐҳатга чиқишга қарор қилган туристлар ўз мамлакатлари ичида дам 

олишни ѐки яқин қўшни мамлакатларга чиқишни танлайдилар. Ўз 

хоналарини мижозлар билан тўлдириш учун Ўзбекистондаги меҳмонхоналар 

таклиф этаѐтган ҳашаматли хизматларни камайтирган ҳолда нархларни 

арзонлаштириб, ички (маҳаллий) туристларга мос келувчи хизмат ва 

нархларни жорий этишларига тўғри келаяпти. 

Туркорхоналаримиз ҳам ўз хизматларининг сифатини оширишлари, 

ҳеч бўлмаса турмаҳсулотга нарх белгилаш тизимларини қайта кўриб 

чиқишлари шарт бўлади. Яъни, иложи бўлса таклиф этилаѐтган хизмат 



сифатини нархларни ўзгартирмаган ҳолда оширишга ҳаракат қилиш керак 

бўлади. 

Нотинчлик шароитида эса, туризмга ўрин бўлмайди. Яъни, турист ўз 

саѐҳатини амалга ошириб, охирида ўз ватанига эсон-омон қайтиб келишни 

режалаштирадиган инсон. Турист ўз саѐҳати давомида унга бирор хавф 

таҳдид этиши мумкинлигини англаса, саѐҳатга чиқмай қўя қолади. 

Ноаниқликнинг ортиши эртанги кунга бўлган ишончни камайтиради. Шу 

сабабли, туризм соҳасига кредит ва инвестициялар бериш, янги қурилишлар 

тўхтаб қолади. Ноаниқликнинг ортиши туфайли Ўзбекистон ҳукумати 

миллий корхоналаримизга солиқларни тўлашда қатор имтиѐзларни жорий 

этди. 

Меҳмонхоналаримиз ўз танишларининг уйларида тунайдиган 

туристларнинг эҳтиѐжларини чуқур ўрганиб, уларни жалб этадиган 

хизматларни  таклиф этишлари мақсадга мувофиқ бўлади. 

Туркорхоналаримиз мижозлар бизни ўзлари топиб келаверишади деб 

кутмасдан, мижозларни жалб этиш ишлари бўйича фаоллик кўрсатишлари 

мақсадга мувофиқ бўлади. Бунда маркетинг тадбирларини кучайтириш 

тавсия этилади. Жаҳон бўйича реклама буюртмаларининг камайганлиги 

маркетинг ташвиқотлари таннархи арзонлашишига олиб келди, бу ҳол 

маркетинг тадбирларини янада самарали амалга ошириш имкониятини 

яратиб беради. 

Юртбошимиз таъкидлаб ўтганидек: ―Дунѐнинг нуфузли экспертлари 

томонидан билдирилаѐтган фикрларга кўра, бу инқироз 2009 йилда ва 2010 

йилда ҳам давом этиши ва эҳтимол янада чуқурлашиши кутилмоқда‖
1
. 

Юқоридагиларни инобатга олиб, истеъмолчиларнинг хулқидаги 

ўзгаришлар натижасида ўзгарган шароитларга мослашиш мақсадида миллий 

туристик корхоналаримизга қуйидагилар тавсия этилади: 

1. Ўзбекистонга келувчи ѐши улуғ мижозлар нархларга таъсирчан 

бўлганликлари учун меҳмонхона нархларининг қимматлашувини олдини 



олиш ҳамда мамлакатимизга амалга оширилувчи халқаро транспорт 

нархларини пасайтириш йўлларини излаб топишга ҳаракат қилиш лозим. 

2. Инқирознинг зарарли таъсиридан омон қолиш учун ҳар бир сотилган 

туристик йўлланмадан олинадиган фойданинг йириклиги эмас, балки 

сотилган туристик йўлланмаларнинг умумий миқдори юқорилиги 

(йўлланмалар айланмаси) тўғрисида қўпроқ қайғуриш лозим бўлади. 

Йўлланмалар айланмасини тезлаштириш учун эса, нархларни пасайтириш 

тавсия этилади. 

3. Хорижда кучли рақобатчиларнинг пайдо бўлиши натижасида 

ўсаѐтган рақобат шароитида енгилмаслик учун Ўзбекистондаги 

туркорхоналаримиз ҳам бир-бирлари билан қўшилишлари тавсия этилади.  

4. Ўзбекистонга келадиган хорижлик туристлар сонини ошириш учун 

қўшни мамлакатлар фуқароларига туристик визалар бериш тартибини янада 

енгиллаштириш лозим. Шу ерда таъкидлаб ўтиш жоизки, юртимиз туризм 

ташкилотлари Эрон, Покистон, Ҳиндистон, Ҳитой, Қирғизистон 

ташкилотлари билан ҳамкорликни бошлаб юбордилар.  

5. Ҳар эҳтимолга қарши, миллий туркорхоналаримиз умуман фойда 

қолдирмайдиган туристик йўлланмаларга, ―текин‖ меҳмонхона ўринлари 

стратегияларига тайѐрланишлари лозим бўлади. ―Текин‖ йўлланма ичига ҳеч 

қандай хизмат киритилмайди, унинг истеъмолчилари хоҳлаган хизматларни 

алоҳида ҳақ эвазига буюришлари мумкин.  

6. Тур корхоналаримиз ўз бозорларига тааллуқли бўлган 

мамлакатлардаги криминоген вазият билан муттасил равишда танишиб 

боришлари мақсадга мувофиқ. 

7. Хусусий корхоналаримиз бутунлай янги турдаги меҳмонхоналарни 

қуриш ва янгича турмаҳсулотларни яратишни лойиҳалаштиришлари лозим. 

8. Ўзбекистонга шахсий таклифномалар асосида кириш визаларини 

олувчилар тўғрисидаги маълумотларни қайта ишлаб, уларни ўз 

меҳмонхоналарига жалб этишга ҳаракат қилишлари керак. 



9. Ўзбекистонда малака ошириш ѐки янги касбни қўлга киритиш 

бўйича янги турмаҳсулот ишлаб чиқиш ва уни реклама қилишда маънавий ва 

таълимий жиҳатларга урғу бериш тавсия этилади. 

Глобал инқироз миллий туристик корхоналаримизни қийинчиликларга 

дучор қилишдан ташқари, ютуққа эришиш учун бир қанча қўшимча 

имкониятлар ҳам яратиб беради: 

а) Кам самарали ишловчи корхоналар ѐпилиб кетиши оқибатида илғор, 

самарали ишловчи корхоналар уларнинг бўшаб қолган бозорларини эгаллаб 

олишлари осонлашади, инқироздан омон чиққан корхоналар келажакда ўз 

соҳаларининг етакчиларига айланишлари кутилмоқда. 

б) Соҳадаги кичик корхоналар ўзаро бирлашиб, янада кучли ва 

молиявий мустаҳкамроқ корхоналарни пайдо қилишлари мумкин. 

в) Ёпилиб кетган корхоналарнинг юқори малакали ходимларини ўз 

корхонасига жалб этиш осонлашади. 

г) Бутунлай янгича турмаҳсулотларни яратиб, жаҳон туризм бозорида 

мустаҳкам мавқени эгаллаш имконияти пайдо бўлди.  

Хулоса қилиб шуни таъкидлаш мумкинки, инқироз ўтганидан сўнг 

ўзини биринчилардан бўлиб тиклайдиган соҳалардан бири туризм бўлади. 

Бундан олдин 2001 йил 11 сентябрдаги террорчилик хуружи ѐки 2003 йилда 

Сарс эпидемияларининг тарқалиши туфайли жаҳон туризмининг 

ривожланиш суръатлари пасайганида, шу воқеалар ўтиб кетиши билан 

халқаро туризм йилига 10 %дан ўсган эди. 



ХУЛОСАЛАР 

Туркияда туризм ривожланишининг ўзига хос хусусиятларига 

бағишланган магистрлик диссертацияси натижаларини умумлаштириш 

қуйидаги хулосаларга келиш имконини берди: 

1. ХХ асрнинг охири ва ХХI асрнинг боши жаҳон иқтисодиѐтида ва 

халқаро иқтисодий муносабатларда чуқур сифат ўзгаришлари билан 

тавсифланади. Халқаро меҳнат тақсимоти асосида жаҳон хўжалиги 

мамлакатлари ўртасидаги ҳамкорлик муносабатларининг чуқурлашуви, 

мамлакатлар ўртасида иқтисодий, маданий, илмий-техника алоқаларининг 

кенгайиши юз бермоқда. Бундай ўзгаришлар натижасида халқаро туристик 

алоқалар кенгайиб, халқаро туризмнинг жаҳон хўжалигига ва халқаро 

иқтисодий муносабатларга таъсири кучаймоқда. Шу муносабат билан ҳар 

бир мамлакат ўзининг туристик имкониятларидан келиб чиққан ҳолда ушбу 

тармоқни ривожлантиришга, туризм соҳасининг экспорт салоҳиятини 

оширишга ҳаракат қилади.  

2. Туризмга иқтисодий тизим сифатида баҳо бериш туризмнинг 

ижтимоий-иқтисодий ҳодиса сифатида моҳиятини очиб бериш билан бирга 

унинг фаолият механизмини англаб олиш имконини беради. 

Туризм моҳиятан мураккаб тузилма ҳисобланади. Яхлит тизим 

сифатида у, энг аввало, сиѐсий, иқтисодий, ижтимоий, технологик ва 

экологик муҳит билан ўзаро таъсирда бўлади. Ташқи дунѐ туризмга фаол 

таъсир кўрсатади. Баъзи ҳолларда у туризм учун кенг имкониятлар яратиб 

берса, баъзан ривожланишга тўсқинлик қилади. Шу сабабли туризм тизим 

сифатида барқарор ривожланиши учун ташқи муҳит ўзгаришларига 

мослашиши зарур.    

3. Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг туризм саноати 

ривожланишига таъсирини халқаро туризм ривожланишига оид қатор 

кўрсаткичларда кузатиш мумкин. Таҳлиллар шуни кўрсатадики, 2008 йилга 

қадар туризм бозори барқарор ривожланиб келди. Агар 1995 йилда жаҳон 

бўйича туристик ташрифлар сони 536 млн кишини ташкил этган бўлса, 2008 



йилга келиб бу кўрсаткич 919 млн. кишига етди, яъни таҳлил қилинаѐтган 

давр мобайнида жаҳон миқѐсида туристик ташрифлар сони 1,7 мартага 

кўпайди. Натижада жаҳон бўйича туризмдан олинган даромадлар 1995 йилда 

405 млрд. АҚШ долларидан 2008 йилда 944 млрд. АҚШ долларигача ўсди. 

Туризмнинг жаҳон хизматлар бозоридаги улуши эса 30 фоизни ташкил этди. 

Келтирилган маълумотлар туризмнинг энг истиқболли тармоқлардан бири 

эканлигини кўрсатади. Аммо 2008 йилдан бошлаб жаҳон молиявий-

иқтисодий инқирози таъсирида жаҳон бўйича туристлар ташрифини ўсиш 

суръатларида пасайиш кузатилади. Хусусан, 2009 йилда туристик ташрифлар 

сони 2008 йилга нисбатан 4,2 фоизга қисқариб, 880 миллион кишига тушиб 

қолди. 

4. Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози таъсиридан энг тез 

суръатларда халос бўлган тармоқлардан бири ҳам туризм соҳаси бўлди: 2010 

йилдаѐқ жаҳон бўйича туристик ташрифлар сони 2008 йил даражасидан ўтиб 

кетди ва 939 млн кишини ташкил этди, 2011 йилда эса яна 4,3 фоизга 

кўпайиб 980 минг кишига етди.  

Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг салбий таъсирини жаҳон 

бўйича туристик ташрифлар сонининг ўртача қўшимча ўсиш суръатларида 

янада яққол кўриш мумкин. Агар 2004-2007 йилларда жаҳон миқѐсида 

туристлар ташрифининг ўсиши ўртача 7 фоизни ташкил этган бўлса, 2008 

йилда 2007 йилга нисбатан 1,8 фоизни ташкил этган, холос. Жаҳон 

молиявий-иқтисодий инқирозининг халқаро туризм ривожланишига таъсири 

2008 йилнинг иккинчи ярмида янада яққол сезида бошланди: агар 2008 

йилнинг биринчи ярмида туристлар ташрифи 2007 йилнинг биринчи ярмига 

нисбатан 5 фоизга кўпайган бўлса, 2008 йилнинг иккинчи ярмида бу 

кўрсаткич 2007 йилнинг шу даврига нисбатан 1 фоизга камайди. 2009 йилда 

эса 4,2 фоизга қисқарди. Аммо юқорида таъкидлаганимиздек, туристлар 

сонининг пасайиши тенденциясига 2010 йилдаѐқ барҳам берилди.  

5. Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг туризм соҳаси 

ривожланишига салбий таъсирини туристлар ташрифи бўйича жаҳоннинг энг 



ривожланган мамлакатларига ташриф буюрган туристлар сони динамикасида 

ҳам кўриш мумкин. 

6. Туристлар ташрифи бўйича етакчи мамлакатларнинг барчасида 2000-

2010 йилларда туристик ташрифлар сони ўсиш тенденциясига эга бўлган. 

Айниқса, Туркия, Хитой ва Германияда туристлар ташрифи сони сезиларли 

миқдорда ўсган бўлиб, таҳлил қилинаѐтган давр мобайнида бу 

мамлакатларда туристик ташрифлар сони мувофиқ равишда 2,2; 1,8 ва 1,4 

мартага кўпайган. Айни вақтда жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг 

салбий таъсири натижасида 2009 йилда 2008 йилга нисбатан Францияда 

туристик ташрифлар сони 3,2 фоизга, Испанияда 8,8 фоизга, АҚШда 5,1 

фоизга, Хитойда 4,1 фоизга, Германияда 2,7 фоизга, Буюк Британияда 6,4 

фоизга камайган. 

7. Шу билан бирга Италияда туристлар ташрифи 2009 йилда 2008 йилга 

нисбатан 1,2 фоизга ва Туркияда 2 фоизга ўсган. Глобал инқироз шароитида 

бу мамлакатларда туристик ташрифлар сони ўсишининг ўзига хос сабаблари 

мавжуд. Хусусан, Туркияда туристик ташрифлар сонининг ўсиши мазкур 

мамлакатга ташриф буюрувчи туристлар таркиби билан боғлиқ. Гап 

шундаки, анъанавий равишда Туркияга ташриф буюрадиган туристларнинг 

аксарият қисми МДҲ мамлакатлари, энг аввало, россиялик туристлар 

ҳисобланади. Глобал инқироз Россиянинг ўрта қатлам аҳолиси 

даромадларига кучли таъсир кўрсатди. Шу сабабли илгари нисбатан 

қимматроқ мамлакатларга ташриф буюрган россиялик туристлар ҳам дам 

олиш маскани сифатида Туркияни танлай бошладилар. Шу билан бирга 

Туркияда сўнгги йилларда туризм ривожланишига мамлакат ҳукумати 

томонидан алоҳида эътибор қаратилаѐтганлигини ҳам таъкидлаш лозим. 

8. Таҳлиллар шундан далолат берадики, 2000-2010 йиллар давомида 

жаҳоннинг етакчи мамлакатларида туризмдан олинган даромадлар ҳажми 

сезиларли даражада ошган. Айниқса, Хитой (2,9 марта), Туркия (2,7 марта), 

Германия (1,9 марта) ва Испания (1,7 марта)да туризмдан олинган 

даромадлар ҳажми юқори суръатларда ўсган. Бу ҳолат ушбу мамлакатларда 



туризмни ривожлантириш тизимли тарзда йўлга қўйилганлигидан далолат 

беради. Шу билан бирга жаҳон молиявий-иқтисодий инқирозининг бу 

мамлакатларда туризмдан олинган даромадлар ҳажмига таъсир кўлами 

турлича бўлди. 2009 йилда таҳлил қилинаѐтган мамлакатларнинг барчасида 

даромадлар ҳажми пасайган. Жумладан, 2009 йилда 2008 йилга нисбатан 

туризмдан олинган даромадлар ҳажми АҚШда 14,7 фоизга, Испанияда 13,7 

фоизга, Францияда 12,7 фоизга, Италияда 12 фоизга, Хитойда 2,9 фоизга, 

Буюк Британияда 16,3 фоизга, Германияда 13,2 фоизга, Туркияда 3,2 

пасайган.  

9. Туркиядa туризм ривoжлaнишининг табиий-объектив омилларига: 

 Геoгрaфик қулaйлиги; 

 Иқлим қулaйлиги; 

 Турк oшхoнaсининг бoйлиги вa мaшҳурлиги; 

 Туркиядa тaрихий жoйлaрнинг кўплиги киради. 

Ижтимоий-иқтисодий омилларга: 

 Иқтисодий ислоҳотларнинг жадаллаштирилганлиги 

 Европа Иттифоқи давлатлари билан яқиндан савдо-иқтисодий 

алоқаларнинг ривожлантирилаѐтганлиги,  

 иқтисодий ўсиш суръатларининг кескин пасайиб кетишининг 

олди олинаѐтганлиги 

 экспортга йўналтирилган ишлаб чиқариш тармоқларининг жадал 

ривожлантирилаѐтганлиги 

 миграцион жараѐнларнинг (ички ва ташқи) 

рағбатлантирилаѐтганлиги кабилар киритилади. 

10. 2008 йилга келиб эса Туркия туризмдан келадиган даромад хажми 

ва туристлар сони бўйича дунѐдаги етакчи 10 талик мамлакатлар каторидан 

ўрин олди. Яъни 2008 йилда мамлакатга ташриф буюрган туристлар сони 26 

млн кишини, туризм келтирган даромадлар эса 21 млрд долларни ташкил 

килди. Бу кўрсаткич 2008 йилда иқтисодиѐтнинг туризм секторидаги ўсиш 

13%ни ташкил килганини, айнан шу даврда бу кўрсаткич дунѐ бўйлаб 2%дан 



ошмаганини кайд этиш жоиз. Айнан 2008 йилдаги туризмнинг Туркиядаги 

ўсиш кўрсаткичлари бутун Африкадаги туризмнинг ўсиш кўрсаткичларига 

тенгбўлди. Шунингдек 2008 йилда Анталия кабул қилган туристлар сони 9 

миллион кишини ташкил килди, бу кўрсаткич узининг эҳромлари довруг 

козонган Мисрга ташриф буюрган туристлар сони билан таққослаш мумкин. 

2011 йилда туризмдан келадиган даромадлар 28 млрд. долларни ташкил 

этди. Айни вақтда шу йили мамлакатга 40 млн турист ташриф буюрган. 

12. Туркия туризм ривожланиши бўйича Яқин ва Ўрта шарқ 

минтақасида тараққий  этган инфратузилмага ва жуда такомиллашган 

маркетнинг стратегиясига эга.   

Мамлакатнинг Эгей, Ўрта Ер денгиз минтақаси туризм салоҳияти 

мужассамлашган ҳудуд ҳисобланади. Бу минтақада Анталя, Алания, 

Мармара, Қушадаси ороллари, шунингдек, Бордрум, Фатҳия ва Каш 

марказлари мавжуд. Трабзон, Гиресун, Ризе, Илгаз, Болу, Абанд каби 

ҳудудларда қуруқлик ҳудуди билан боғлиқ туристик фаолиятлар 

ривожланган. 2009 йил давомида Анталияга  4,8 млн. киши ташриф этди. Бу 

Туркияда энг кўп сонли турист жамланадиган шаҳар ҳисобланади. Йирик 

истамбул шаҳрига шу йили 4,3 млн. киши ташриф буюрган. 

Кейинги ўринларда Муғла, Эдирне, Измир, Айдин, Анқара шаҳарлари 

кейинги ўринлардан жой олмоқда. Агар 2001 йилда турикяга 11 млн. 600 

мингдан ошиқ турист ташриф этган бўлса, 2005 йилда 13 млн. кишидан 

ошиқни, 2009 йил давомида бу кўрсаткич 12 млн. 250 минг кишидан ошиқни 

ташкил этди. 

Жаҳон туризм ташкилоти тахминларига кўра, ―Туризм: 2020 Европа 

қарашлари‖ докладида Туркия туризмдан келадиган даромад ҳажми бўйича  

2020 йилда Франция, Испания ва Италиядан кейин Европада 4 ўринни 

эгаллайди. Бу йили туризмдан келадиган умумий даромад 40 млрд. АҚШ 

долларидан ошиши режалаштирилмоқда. Бу даврга яъни 2020 йилга келиб 

Туркияга 60 млн. киши ташриф этиши тахмин қилинмоқда.   
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